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一、緒論

1.1 研究背景

美國娛樂軟體聯盟(Entertainment Software Association, ESA)的電玩遊戲市場

研究報告指出，美國電玩遊戲產業，其總銷量金額從 1994 年的 3.2 兆大幅度的

成長至 2004 年的 7.3 兆美元，百分之七十五的家庭擁有一個或多個電腦遊戲

(computer game)或電視遊戲(video game)，這些玩家每星期平均將 1/3 的休閒

時間拿來玩電玩遊戲(他們每週的休閒活動時間約 23.4 小時) (ESA, 2004)，電

玩和電視遊戲 2007 年在美國的總銷售金額更達到 188.5 億元(ESA, 2008)。

Woodcock(2005)指出多人線上角色扮演遊戲(Multiplayer Online Role-
Playing Games, MMORPG)人數超過百萬人，已經成為線上遊戲市場的主流，

Yee(2006)更指出 MMORPG 的玩家每個禮拜花超過 22 個小時進行遊戲。MMORPG 不

僅代表著遊戲世界為廠商創造的「眼球經濟」，另一方面也引起玩家網路沉迷

(addiction)的社會現象。

所謂的 MMORPG 指的是由遊戲企業端的網路伺服器及大量來自使用者端的個

人電腦所架構而成的虛擬世界，玩家在遊戲中可以創造自己的角色，透過操作與

控制其角色，探索遊戲中的世界。線上遊戲提供給玩家們一個幅員廣大且充滿想

像的虛擬世界，它容許數以萬計的玩家在其中生活、探險、相互依存或是相互競

爭。不同款的 MMORPG 雖然在主題內容上有所差異，但皆具備一些重要的特徵，

如角色扮演與劇本設計、與社會互動..等。在競爭激烈的 MMORPG 遊戲市場-
以台灣為例,每年都有超過百款 MMORPG 上市-如何了解玩家的不同動機，並在

遊戲中創造吸引玩家的設計特徵，以差異化策略擺脫同質化的困境，將是遊戲產

業存活的關鍵因素。

1.2 研究目的

Yee(2006)指出MMORPG的玩家受到不同的年齡、性別、使用模式、和行為

的影響而有著不同參與遊戲的動機，透過動機可以去區隔出不同的玩家類型。而

設計特徵則是吸引玩家參與遊戲的特色，它影響了玩家覺得「好玩」或「不好玩

」(Crawford, 1982；Riber, 1996)。過去分別對MMORPG的動機和設計特徵的

研究眾多，但討論設計特徵對於動機的研究卻很罕見，本研究透過對台灣地區線

上玩家的研究試圖來建立遊戲設計特徵影響玩家參與動機的影響模型(圖一)，所

得到的結果將可以提供遊戲設計上的參考。

圖一、本研究之架構
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二、文獻回顧

2.1MMORPG 玩家行為

在瞭解電玩市場的重要性與市場性後，我們可以知道一個「好」的遊戲對

遊戲設計者和玩家而言都是互蒙其利，然而在創造一套好的遊戲時，瞭解如何使

玩家感到有樂趣是很重要的，要達到這一點，我們必須先知道什麼是「遊戲」。

Rieber(1996）說明遊戲有以下特性：(1)玩家自發性的參與（Voluntary）且

(2)動機是內隱的（Intrinsically motivating），(3)遊戲中某些互動像是合作或相互

競爭，需要玩家主動參與（Active engagement）， (4)遊戲中有虛構的特質

（Make-believe quality）。Zimmerman(2004)定義遊戲是「玩家們在由規則定義的
系統之中產生互動，並產生一個可以量化的結果。」整理 Zimmerman 提出構成

遊戲的五個要素為 (1)系統、(2)玩家、(3)互動、(4)規則以及 (5)可量化的結果。

線上遊戲的經濟收入來源大部分依賴玩家註冊的費用 (DFC，2003)，
Kotler(1993)認為一個產品在市場中的暢銷與否，端賴他如何去滿足使用者的偏

好、需求與期待；Yee(2003)的研究顯示玩家們傾向在同一時間註冊一種線上遊

戲並付費； Kotler 和 Yee 的觀點皆隱含了線上遊戲的介面或是其他相關的遊戲

元素都要經過設計以求吸引並保留住玩家。在線上遊戲中，好玩的遊戲經驗除了

讓玩家享受遊戲的過程外，也可以提高玩家對於遊戲本身的忠誠度，讓玩家能夠

持續的想要去參與和進行遊戲(Choi & Kim, 2004)。MMORPG 特別強調遊戲進行

時需透過角色扮演的方式與其他玩家一起進行遊戲，並藉由網路平台產生虛擬的

互動。Friedl (2003)指出其特性有(1) 雙向式設計（mutual design）：設計者會依

照玩家指出的缺點作修正，並發布新的版本更新；(2) 非零和：其中一個玩家的

動作不一定會對其對手造成影響，也就是不會有非贏即輸的狀況；(3) 沒有暫停

按鍵；(4) 玩家們有不同的動機和目的；(5) 技術限制：可能會受到網路品質、

伺服器主機等影響。

Baron (2003)清楚地比較單機遊戲與大型多人線上角色扮演遊戲的差異包

括了：(1) 社交活動：單機遊戲只有替代的社交活動；(2) 逃離：單機遊戲使玩

家逃離世界，大型多人遊戲帶領玩家進入另一個世界；(3) 遊戲進行方式：腳本

引導和玩家自行引導；(4) 動機：單機遊戲的劇本誘發個人動機，玩家動機的集

合體構成大型多人線上遊戲；(5) 挑戰類型：單機遊戲以突破困難的挑戰為重點，

卻同時也是終點，而大型多人遊戲突破困難的挑戰才正要開始。

Kyung, Jin, Dong, Hak & Ho(2002)等人認為線上遊戲指的是「眾多玩家可以

同時透過電腦通訊服務在網路上進行的遊戲型態」，而大型多人線上遊戲

（massive multipleplayer on-line game，MMOG）就是「透過網路連線，大量玩家

操控自行創造的角色，共同進入同一個虛擬世界中進行的遊戲」，其特性就是「遊

戲」與「社群」結合 (Ducheneaut et. al, 2006 )。
Preece(2000)明確定義線上遊戲的「社群」為「玩家為了完成遊戲中角色的

需求，達到共同的目標或利益，所形成的社交性互動團體」。根據前述的文獻，

我們知道遊戲是「一系列的規則和定義目標的行動中，玩家在特定架構中進行有
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趣味或娛樂性的活動，並產生一量化結果」，由於 Koivisto(2003)認為玩家之間的

互動對遊戲經驗的好壞有決定性的影響，線上遊戲因其透過網際網路相連結，除

了容易形成「社群」之外，也保有了 Greenfield (1999)提到有關網路特性中的匿

名性（anonymity）、無壓抑性（disinhibition）和互動性（interactivity）等三種特

質。因此線上遊戲業界有一句話：「線上遊戲的玩家們因為了遊戲而來，為了社
群而留下。」

整合討論線上遊戲的特性和 Mulligan & Patrovsky(2003)的線上遊戲玩家生

命週期，四個階段都和人際、社群經營息息相關，所以我們可以知道，社群不只

是情感上的支持，可能也是遊戲的娛樂來源之一。

對於遊戲產品而言，讓玩家產生好玩的感覺是重要因素(Sweetser & Wyeth,
2005)。Malone(1980)指出促使玩家在遊戲的過程中產生好玩感覺的因素有：挑戰

性 (challenge)、好奇性 (curiosity)與幻想性 (fantasy)。而所謂好玩的經驗與情感

即所謂正向的經驗(positive experience)，是人們心理層次的一種狀態。

Csikszentmihalyi(1975)觀察人們在各種日常活動中正向情感的反應，提出沈浸理

論(flow theory)。
人在日常生活中，為了追求快樂和成就感，而沉迷於某項自己所熱衷的活

動，進入一種忘我的愉悅狀態的現象，甚至因而廢寢忘食。沉浸理論解釋這類型

的行為有八個構成因素：(1)一個清楚的任務；(2)活動者的能力必須與其所進行

的任務相稱；(3)提供一個清楚明確目標讓活動者能夠專注於活動之上；(4)立即

且明確的回饋能夠讓人專注在所進行活動之上；(5)讓人覺得任務是有主控能力

的；(6)活動的難度要適中要避免挫折感產生；(7)活動過程要人們其達到忘我的

境界；活動之後則使人們感受到在情感上與能力上有所提升；(8)讓人們有忘記

活動持續多少時間的感覺。

Sweetser & Wyeth (2005)應用沉浸理論於幫助電玩遊戲好玩性的提升，提出

「GameFlow」模式以解讀玩家在進行電玩遊戲時的愉悅經驗，有以下八個元素：

(1)專注(concentration)：遊戲的目標應當明確集中，讓玩家能夠專注於遊戲；(2)
挑戰性(challenge)：遊戲應該提供充份的挑戰感，且此挑戰感要與玩家的技能程

度互相匹配；(3)玩家技能(player skills)：遊戲應能幫助玩家提升與熟練其遊戲技

能；(4)控制性(control)：在所有遊戲的過程中，玩家均能清楚的掌握與操控遊戲；

(5)清楚的目標(clear goals)：遊戲應給予玩家清楚的遊戲目標，並且有適度的時

間去達成目標；(6)回饋性(feedback)：玩家在遊戲的過程中應能適時獲得適當的

回饋；(7)融入性(immersion)：玩家應當能不費力的融入遊戲中；(8)社交互動(social
interaction)：遊戲應能提供與支援玩家們進行社交性的互動。

2.2MMORPG 的參與動機

Yee 在 2004 年進行 MMORPG 玩家的動機研究，將動機分成以下六類：(1)
追求成就(achievement)-玩家對於角色在「升級速度」、「設備」、「金錢」上的表現

特別在乎；(2)沉浸感(immersion)-具有為角色編寫故事的傾向或喜歡沉浸在新奇
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的遊戲世界中；(3)休閒時的社交消遣/交談(casual socializer/chat)-具有「在遊戲時

結交朋友」及「與其他玩家交談」的傾向；(4)認真對待的社交模式/關係導向

(serious socializer/relationship)-認真看待在遊戲中認識的朋友，甚至比在真實世界

中認識的朋友重要；(5)競爭導向(competition)-喜歡在遊戲中殺掉其他玩家、競賽

升級速度或有目的的惹惱其他玩家；(6)逃避現實(escapism)-藉由進行線上遊戲暫

時離開或不去想現實生活中面臨的問題，Yee 並在實驗中比較男女性玩家之間的

差異：結果顯示男性 MMORPG 玩家進行遊戲的動機主要表現在：「追求成就」

及「競爭」方面，女性 MMORPG 玩家進行遊戲的動機則是表現在：兩種不同程

度的社交導向(casual socializer、serious socializer)」方面。

Yee 在 2006 年將前幾次研究的「玩家動機因素」予以整理、修正，分成三

大類「成就感因素( the achievement component)」、「社交因素(the social component)」
和「沉浸因素(the immersion component)」，其中「成就感因素」又可細分成：(1)
追求進步(advancement)--希望能獲得許多能力、進步快速及累積角色的財富；(2)
技巧(mechanics)--喜歡研究遊戲的基本規則，並希望能將角色的績效最佳化；(3)
競爭(competition)--有想要挑戰他人及與他人競爭的欲望。「社交因素」可細分為：

(1)社會化(socializing)--有興趣幫助其他玩家及與其他玩家交談。(2)建立關係

(relationship)--希望與其他玩家建立長久的友誼關係。(3)團隊合作(teamwork)--藉
由成為團體的一份子而感到滿足。「沉浸因素」可細分為：(1)探索(discovery)--
尋找或發現其他玩家不知道的事；(2)角色扮演(role-playing)--依故事背景的發展

創造角色並覺得自己就是角色本人，在進行遊戲當中與其他玩家互動；(3)客製

化(customization)--喜歡創造自己角色的外型；(4)逃避現實(escapism)--藉由線上遊

戲的環境來忘卻現實生活中遇到的問題。以上共 10 個因素，結果顯示與前幾次

的結果相似：男女性玩家從事 MMORPG 的動機不同，男性玩家在「追求成就感

(the achievement component)」方面有比較高的動機；而女性則在「建立關係

(relationship)」上有較高的動機，但在「社交(socializing)」方面則沒有，換句話

說：男性玩家和女性玩家一樣有「社交(socializing)」的動機，但尋找的關係和女

性玩家追求長期分享心事朋友的關係不同(Yee, 2007)。
而由 Yee 在 2007 年提出的研究，則是將動機進一步分成下列十種，分述如

下：(1)逃避傾向(escapism)-想逃離真實世界；玩遊戲時可以避免想到真實世界中

的問題與煩惱；(2)領導傾向(leadership)-成為團體中的領導者；進秀遊戲時可以

負責所有的事情；(3)喜歡侵犯其他玩家(PvP)-作一些讓其他玩家生氣的事；對其

他玩家挑釁；殺掉其他角色；(4)探索(discovery)-享受新的冒險、與 NPC 交談、

探索隱藏在遊戲世界中的區域；(5)角色最佳化(character optimization)-將角色盡

快升級；獲得稀有的寶物或裝備；使得角色更有力；累積角色中的資源、裝備及

金錢；讓角色在遊戲排行榜上有名；角色強大到可以單獨進行遊戲；(6)角色深

度(character depth)-角色互動優先於角色戰鬥；使用戲劇般的額外表現方式來溝

通；(7)角色獨特性(character uniqueness)-花費很多時間在創造角色外型；擁有其

他獨特的招式或能力，是其他玩家所沒有的；角色外型與其他角色有顯著不同；
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(8)技巧(Mechanics)-想要知道基本的遊戲規則；想要知道許多遊戲技巧；在進行

遊戲前會擬定計畫和策略，並依此進行遊戲；參加的團體也是認真看待遊戲的公

會；(9)社會化(socializing)-喜歡和團體中的其他玩家一起進行遊戲；和其他玩家

互動；認識其他玩家；和其他玩家交談；和伙伴討論私事；幫助其他玩家；大部

分和其他玩家一起進行任務或打怪，鮮少獨自進行遊戲；(10)沉浸(immersion)-
沉浸在幻想世界中。

本實驗中將以 Yee 在 2004,2006,2007 年提出的「動機因素」將 MMORPG 的

參與動機分別整理成四大種類：

1. 成就感因素( achievement component)：(1)追求成就(achievement,
advancement) (2)競爭導向(competition) (3)操弄導向技巧(mechanics) (4)領導

地位(leadership)。
2. 社交因素(social component)：(5)休閒時的社交消遣 /聊天為主(casual

socializer) (6)認真對待的社交模式/關係導向(serious socializer / relationship)
(7)團隊合作(teamwork)。

3. 沉浸因素(immersion component)：(9)沉浸導向(immersion) (10)逃避現實
(escapism) (11)探索(discovery) (12)。

4. 角色本身因素(character)：(13)客製化 (customization) (14)角色獨特性
(character uniqueness)。

2.3MMORPG 的設計特徵

John & Ding(2002)發展評估遊戲軟體設計方法的模式，分別有以下三層構面：

(1)可用性屬性（Usability attributes）：是所有軟體的通則要件；(2)具體的遊戲特

定屬性（Game-specific attributes）；(3)情緒層面（Emotion）：處理玩家對遊戲的

偏好，如滿足感。設計者了解不同層次的可玩性以更有效地執行設計過程。

電玩遊戲必須要能夠為玩家帶來好玩的體驗，它可以說是遊戲設計最重要

的設計考量因素 (Crawford, 1982；Riber, 1996)。但知名的遊戲設計者 Bill
Roper(2000)卻認為，一個簡單且容易使用的界面是讓遊戲吸引大眾玩家的關鍵。

根據資策會 MIC 在 2007 年的臺灣數位生活消費需求調查報告發現，台北、台中

及高雄等都會區擁有電玩遊戲需求的家庭，對於購買電玩遊戲的考量，以「遊戲

操作便利性」最受到重視，調查顯示多數玩家不耐於閱讀複雜的操作說明，最希

望在遊戲進行過程中就學會操作方法；因此電玩遊戲開發業者必須將「遊戲操作

便利性」視為必要條件，盡可能引起玩家的直覺反應，並清楚呈現訊息。

除了遊戲操作便利性外，Rollings & Adams(2003)將遊戲設計分成三種領域

討論：(1 )核心機制：定義遊戲世界的運作規則；(2) 故事與敘述：遊戲故事的複

雜性與表現方式；(3) 互動性：遊戲進行的方式，也就是玩家在遊戲世界看、聽

與行動的方式。Clanton(1998)更系統化的將電玩遊戲相關的研究分成三大主軸，

分別是遊戲介面(game interface)、遊戲技術(game mechanics)與遊玩經驗(game
play)。
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大型多人線上角色扮演遊戲中的獨特本質就是角色扮演，所以故事和人物

發展曲線是關鍵核心。故事就是玩家在遊戲中的主題與背景，人物發展曲線是指

扮演角色的角色管理、導引與控制(Rollings & Adams, 2003)。
為了設計更吸引玩家的大型多人線上角色扮演遊戲，Cornett(2004)比較四種

線上遊戲的可用性（usability），分別以系統（System）、介面（Interface）、遊戲

互動（Game Interaction）、角色互動（Character Interaction）四個層次設計出不同

的遊戲任務，並要求玩家以有聲思考（think-aloud）的方式說出所遇到的困難，

最後再要求玩家依照嚴重程度分級所遇到的問題；這種方法以可用性測試的方式

評比遊戲，也對較嚴重的設計問題，提出具體的回饋。

Song & Lee(2007)將 Cornett 的方法歸類成由上而下（Top-down）的模式，

並以遊戲介面（Game Interface）、技術層面（Game Mechanics）、形式（Game
Narrative）和遊戲劇本（Game Play）四個可用性的議題所發展出的十九種任務，

並如同 Cornett 的實驗方式找出探討魔獸世界（World of Warcrafts，WOW）的設

計缺失；再以由下而上（Bottom-Up）的方法分析另一組玩家的反應時間，並比

對各項任務所對應的因子與可用性議題分析，結果應證了作者在開始所分類的四

大可用性議題。Song 和 Lee 實際證明了可玩性評估（Heuristic Evaluation for
Playability，HEP）可為 MMORPG 找到設計要項。

我們將學者提出的設計特徵，歸類後共有 16 個設計特徵，我們依照其特性，

再細分成設計特徵和設計因素:
設計特徵(Design Features):包含(1).節奏 (2).助具 (3).劇本設計 (4).

一致性 (5).目標 (6).獎勵，(7).真實世界真的玩家互動 (8).玩家和遊戲間的

互動 (9).遊戲角色間的互動，係遊戲中可見的、促進玩家玩遊戲互動行為的設

計特徵。

設計因素(Design Factors):包含(1).控制感 (2).辨識度 (3).回饋 (4).

彈性 (5).好奇性 (6).挑戰感 (7).公平，係在 MMORPG 中，玩家不可見，但感受

到的設計特徵。受到設計特徵所影響。

三、研究方法

3.1 研究假設

我們透過 MMORPG 相關學者的文獻可以推論遊戲的設計特徵和玩家的參與動

機

(1)節奏與成就感因素的關係:
根據 Yee(2004, 2006, 2007)的研究，追求成就和競爭受到遊戲中的進行節奏所

影響。Bickford(1997)與 Clanton(1998)則認為所謂的遊戲節奏遊戲能針對故事情

節設計合適遊戲的操作步調，讓玩家覺得有控制感。由以上可推論以下假設:
假設 H1.多人線上角色扮演遊戲的節奏會透過控制感對成就感因素有正面影響
(2)助具與沉浸的關係:

Nielsen(1994)認為助具可以增進玩家感受遊戲的回饋感。Malone(1980)則認為
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回饋感對沉浸因素有正面影響。因此由以上可推論以下假設:
假設 H2.多人線上角色扮演遊戲的助具會透過回饋對沉浸因素有正面影響
(3)劇本設計與角色本身、沉浸因素、與社交因素之間的關係:

Federoff(2002)認為遊戲的劇本設計會影響玩家對於遊戲是否具備彈性和引起

他們的好奇性。而 Yee(2004,2006,2007)則指出玩家的沉浸以及玩家間的社交互動

會受遊戲劇本設計所影響。Desurvire(2004)則認為玩家對所扮演角色的偏好受劇

本設計影響甚鉅。因此由以上可推論以下假設:
假設 H3a.多人線上角色扮演遊戲的劇本設計會透過彈性對角色本身因素有正面
影響

假設 H3b.多人線上角色扮演遊戲的劇本設計會透過好奇性對沉浸因素有正面影
響

假設 H3c.多人線上角色扮演遊戲的劇本設計會透過好奇性對社交因素有正面影
響

(4)一致性與角色本身因素的關係:
Desurvire(2004)認為遊戲中角色的行動以及操控的技巧具有ㄧ致性的對應和

反應，會讓玩家容易理解學習，並提高對遊戲的辨識度。Song & Lee(2007)認為

遊戲的一致性必須透過提高辨識度來達成。Yee(2007)提到玩家所感受到角色的

客製化是和遊戲呈現的一致性有關係。因此由以上可推論以下假設:
假設 H4.多人線上角色扮演遊戲的一致性會透過辨識度對角色本身因素有正面
影響

(5)目標與沉浸因素、成就感因素的關係:
Malone(1980)與 Clanton(1998)認為，玩家是否沉浸與遊戲是否有提供一個明

確的目標與有沒有提供回饋有關係。Yee(2006)則認為達成遊戲的目標會讓玩家

覺得有成就感，設定的目標越高則越有挑戰感。因此由以上可推論以下假設:
假設 H5a.多人線上角色扮演遊戲的目標會透過回饋對沉浸因素有正面影響

假設 H5b.多人線上角色扮演遊戲的目標會透過挑戰感對成就感因素有正面影響
(6)獎勵與成就感因素的關係

Myers(1990)認為遊戲中的獎勵能夠增加玩家的成就感。Federoff(2002)與
Desurvire(2004)則認為挑戰感和成就感有很大的關係。因此由以上可推論以下假

設:
假設 H6.多人線上角色扮演遊戲的獎勵會透過挑戰感對成就感因素有正面影響
(7) 真實世界中的玩家互動與沉浸因素、社交因素的關係

Malone & Lepper(1987)認為真實世界中的玩家互動與好奇性有關連。

Crawford(1982)則認為好奇性對沉浸因素和社交因素有影響。因此由以上可推論

以下假設:
假設 H7a.多人線上角色扮演遊戲的真實世界中的玩家互動會透過好奇性對沉浸
因素有正面影響

假設 H7b.多人線上角色扮演遊戲的真實世界中的玩家互動會透過好奇性對社交
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因素有正面影響

(8)玩家和遊戲間的互動與成就感因素之間的關係

Malone & Lepper(1987)控制感影響認為玩家和遊戲間的互動行為。Yee(2004,
2006, 2007)則認為玩家對控制感的感受會影響成就感。因此由以上可推論以下假

設:
假設 H8.多人線上角色扮演遊戲的玩家和遊戲間的互動會透過控制感對成就感
因素有正面影響

(9)遊戲角色間的互動與成就感因素之間的關係

Malone & Lepper(1987)認為公平會影響遊戲角色間的互動，Yee(2004, 2006,
2007)則認為公平與否會影響玩家對於遊戲的成就感。因此由以上可推論以下假

設:
假設 H9.多人線上角色扮演遊戲的遊戲角色間的互動會透過公平對成就感因素
有正面影響

我們將以上假設關係，畫成以下路徑圖(圖二)。

圖二、研究假設路徑圖

3.2 變項定義

我們透過文獻回顧 MMORPG 相關的研究，分別定義出 MMORPG 的參與動機與

設計特徵的變項:

參與動機

設計特徵 設計因素



9

3.2.1MMORPG 玩家參與動機:
我們根據(Yee,2004, 2006, 2007)的研究，將參與動機整理成四大動機因素，並以

這些因素發展成 MMORPG 玩家參與動機問卷。四大動機因素的定義如下:
1. 成就感因素(achievement component)，包含 5 個子因素，分別為:
 追求成就(achievement, advancement): 希望能獲得許多能力、進步快速及

累積角色的財富。

 競爭導向(competition):有想要挑戰他人及與他人競爭的欲望。

 操弄導向(manipulation): 利用欺騙、詐財、嘲笑或傷害其他角色的手段，

從別人身上獲得物品或滿足感。

 技巧(mechanics): 喜歡研究遊戲的基本規則，並希望能將角色的績效最

佳化。

 領導地位(leadership): 在遊戲團體中扮演領導的角色。

2. 社交因素(social component)，包含 3 個子因素，分別為:
 休閒時的社交消遣 /聊天為主(casual socializer): 在空閒時想要發展社交

關係；喜歡幫助其他玩家；以聊天為主要的原因。

 認真對待的社交模式/關係導向(serious socializer / relationship): 認真的

對待遊戲中的社交關係；有想與其他使用者互動的欲望，並樂意分享現

實生活中遇到的困難和感覺。

 團隊合作(teamwork): 藉由成為團體的一份子而感到滿足。

3. 沉浸因素( immersion component),包含 4 個子因素，分別為:
 沉浸導向(immersion): 遊戲有讓玩家想要一直玩下去的原因。

 逃避現實(escapism):藉由線上遊戲的環境來忘卻現實生活中遇到的問

題。

 探索(discovery):尋找或發現其他玩家不知道的事。

 角色扮演(role-playing):依故事背景的發展創造角色並覺得自己就是角色

本人，在進行遊戲當中與其他玩家互動。

4. 角色本身因素(character)，包含兩個因素，分別為:
 客製化(customization): 喜歡創造自己角色的外型。

 角色獨特性(characteruniqueness): 自己的角色與眾不同。

3.2.2MMORPG 設計特徵

本研究透過對 MMORPG 相關的專家文獻回顧後，整理出 16 個設計特徵，本研

究並細分成設計特徵(9 個)與設計因素(7 個)，本研究並把此 16 個因素發展成問

卷，設計特徵與設計因素的定義如下:
1. 設計特徵(Design Feature):根據(Malone,1980;Clanton,1998;Myers,1990,

Bickford,1997;Clanton,1998;Malone & Lepper,1987;Crawford,1982)可歸納出 9
個設計特徵，分別為:
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 節奏 (pace):遊戲能針對故事情節設計合適的操作步調。

 獎勵 (Reward):遊戲中的獎勵制度能夠激勵玩家更投入。

 目標 (Goal):在遊戲初期提供一個明確的目標。

 劇本設計(Scenario):遊戲能提供多種獲取勝利的方式，而非只有單一途

徑。

 一致性（consistency）: 遊戲中的角色、資訊、控制介面具有一致性。

 助具(help): 在適當的時候遊戲能給予玩家幫助。

 遊戲角色間的互動（Role-playing interaction）: 玩家角色之間具有競爭或

合作的關係。

 玩家和遊戲間的互動(Role-game interaction): 透過操縱我的角色人物，玩

家可以進行冒險、解謎或是與其他玩家產生互動

 真實世界中的玩家互動(Real world interaction): 透過遊戲玩家可以認識玩

家並在生活中彼此互相交流。

2. 設計因素(Design Factor)
 挑戰感 (challenge):遊戲每個階段的難度適中，使玩家能持續投入。

 好奇性(curiosity):遊戲的內容與情境具吸引力，足以讓玩家繼續探索遊戲

情節。

 公平 (fairness):玩家和玩家之間有公平的機制。

 回饋(feedback):遊戲在適當的時機給予回饋。

 控制感（control）: 我能夠隨心所欲地控制遊戲中的動作、畫面與遊戲過

程。

 辨識度(recognition): 能清楚辨識遊戲畫面與選單、對話框的異同，敘述功

能鍵的方式易懂。

 彈性(flexibility):遊戲提供個人化、特色化的選擇，並讓可自由調整遊戲的

難度。

3.3 問卷發展與前測

我們透過先前文獻回顧 MMORPG 相關的研究，找出 MMORPG 設計特徵和參與

動機並發展成問卷。問卷除基本資料(性別、學歷、遊戲時間…等)以外，動機和

設計特徵的選項皆以李科特五尺度表達。問卷發展完首先由 5 位遊戲資歷在五年

以上，且每個禮拜平均玩 10 小時 MMORPG 以上的專家玩家填寫，並刪除題目

題意不清、模糊的題項。修正後的問卷，在網路上募集 30 位 MMORPG 玩家再

度進行前測，其中女生 16 人，男生 14 人，前測的程序如下:
 步驟一、要求受試者填寫參與動機問卷

 步驟二、由專業玩家依序呈現 10 款最熱門的 MMOPRPG(表三)，呈現的內

容包括開創新角色、與遊戲玩家溝通、接新任務…等。

表三. 10 款最熱門的 MMOPRPG（來源：巴哈姆特 MMORPG 熱門看板排行榜，
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97 年 3 月 11 日）

魔獸世界

WOW

洛汗

FREELIFE

天堂 Lineage 神泣 shaiya 星辰 Online

楓之谷 Online 真 三̇國無雙

Online

完美世界 New 希望

Online

GE Online 王

者之劍

 步驟三、要求受試者依照好玩程度，將 10 種 MMORPG 進行評分（3 分：

好玩；2 分：普通；1 分：不好玩），統計總分後找出最好玩(最高分)的遊戲

與最不好玩的遊戲(最低分)。
 步驟四、由專業玩家再次呈現最好玩的遊戲與最不好玩的遊戲後，要求所有

玩家填寫設計特徵問卷。

透過以上前測實驗所得到的資料，本研究使用探索性因素分析(Explorary
factor analysis,EFA)進行問卷的建構效度分析，在 eigenvalue>1 下，分別分析設計

特徵問卷和動機問卷。在設計特徵方面，因素分析後把 16 個設計特徵因素分成

5 個成分，累計解釋 72.408%的總變異量，信度以一致性指標cronbach’s alpha表
達為 0.801，KMO 值為 0.615;動機問卷方面，因素分析後把 16 個設計特徵因素

分成 6 個成分，累計解釋 74.086%的總變異量，信度以一致性指標cronbach’s alpha
表達為 0.712，KMO 值為 0.835。由以上可知兩份問卷是具信度和效度。

3.4 資料收集

本研究針對魔獸世界(World of Warcraft,WOW) 的玩家，利用在魔獸世界得討

論區發放網路問卷的方式進行調查，每一個帳號代表一為有效玩家。以魔獸世界

為題材的原因，一方面是網路上人氣最高的 MMORPG(資料來源:巴哈姆特網站)，
一方面是因為它是目前玩家最多的 MMORPG，全球玩家數超過 200 萬人(資料來

源，Blizzard 官網)。問卷在剔除重複網路位址(IP)與無效問卷後總計有效問卷為

1028 份，其中男性玩家 920 人，女性玩家 108 人。其中 3.89%為高中生，71.01%
為大學生，25.1%為研究生以上。遊戲經驗方面，82.19%的玩家具有兩年以上的

遊戲經驗，10.21%為一年以上未滿兩年，7.6%的玩家為一年以下。

3.5 資料分析工具

本研究採用 SmartPLS 2.0 軟體進行測量模式與線性結構模式(SEM)之分析，

在一般狀況下， PLS 與 LISREL 會產生相似的結果(Fornell & Bookstein,1982)。
由於 PLS 本身並不提供顯著性之考驗，必須採用重新取樣(Resampling)的程序進

行顯著性檢驗，本研究採用拔靴法(Bootstrapping)來獲得參數估計之標準誤

以及 t 值。
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四、分析結果

我們透過 SmartPLS 2.0 將所建立的模型進行路徑的分析，分析的結果如下表

所示(表四)。
假設H3a宣稱多人線上角色扮演遊戲的劇本設計會透過彈性對角色本身因素

有正面影響，但結果顯示，此項假說並未在本研究中獲得完全支持，其原因可能

係由於本研究在彈性方面問項可能相對過多導致答案分散所導致。假設H7a.多人

線上角色扮演遊戲的真實世界中的玩家互動會透過好奇性對沉浸因素有正面影

響以及假設H7b.多人線上角色扮演遊戲的真實世界中的玩家互動會透過好奇性

對社交因素有正面影響兩個的檢定結果都顯示不顯著，可能是因為對於真實世界

的玩家互動的題項過於模糊，如”在玩遊戲時，我覺得與其它玩家的互動很真實，

就像他正在我旁邊一樣”， 有可能是由於部分受測者在填答問卷趨於保守，

或者本研究在該部分問項的誘答力較為不足所導致。假設H9.多人線上角色扮

演遊戲的遊戲角色間的互動會透過公平對成就感因素有正面影響也不顯著，玩家

可能將互動在填答時與其他類型的互動有混淆的感覺所導致。

其他檢定的結果都顯示顯著，顯示本研就可以證實不同的遊戲設計特徵會影

響不同的玩家參與動機，值得進一步去討論如何操作，以及如何應用在遊戲設計

上。

表四、研究假說檢定結果

假說/變項關係 推論假說 分析結果 假說成立與否

假設 H1.多人線上角色扮演遊戲的節奏會透過控制感

對成就感因素有正面影響
+ + 成立***

假設 H2.多人線上角色扮演遊戲的助具會透過回饋對

沉浸因素有正面影響
+ + 成立***

假設 H3a.多人線上角色扮演遊戲的劇本設計會透過彈

性對角色本身因素有正面影響
+ + 不成立

假設 H3c.多人線上角色扮演遊戲的劇本設計會透過好

奇性對沉浸因素有正面影響
+ + 成立***

假設 H3b.多人線上角色扮演遊戲的劇本設計會透過好

奇性對社交因素有正面影響
+ + 成立***

假設 H4.多人線上角色扮演遊戲的一致性會透過辨識

度對角色本身因素有正面影響
+ + 成立***

假設 H5a.多人線上角色扮演遊戲的目標會透過回饋對

沉浸因素有正面影響
+ + 成立**
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假設 H5b.多人線上角色扮演遊戲的目標會透過挑戰感

對成就感因素有正面影響
+ + 成立***

假設 H6.多人線上角色扮演遊戲的獎勵會透過挑戰感

對成就感因素有正面影響
+ + 成立***

假設 H7a.多人線上角色扮演遊戲的真實世界中的玩家

互動會透過好奇性對沉浸因素有正面影響
+ + 不成立

假設 H7b.多人線上角色扮演遊戲的真實世界中的玩家

互動會透過好奇性對社交因素有正面影響
+ + 不成立

假設 H8.多人線上角色扮演遊戲的玩家和遊戲間的互

動會透過控制感對成就感因素有正面影響
+ + 成立***

假設 H9.多人線上角色扮演遊戲的遊戲角色間的互動

會透過公平對成就感因素有正面影響
+ - 不成立

註：路徑係數之顯著性考驗係利用拔靴法(Bootstrapping)，重新取樣數N= 200
*表 p<0.05, **表 p<0.01, ***表 p<0.005

*表 p<0.05, **表 p<0.01, ***表 p<0.005
圖三、整體結構模式以 SmartPLS 分析結果

實體特徵 抽象特徵

參與動機
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