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本期熱門排行

媒體歷屆廣告

旅外球員　客居他鄉的英雄
郭穎慈 ╱ 文化現象

跨性別者　勇敢做自己
陳致穎 ╱ 人物

臺灣高等教育　何去何從
黃馨儀 ╱ 文化現象

演員實境　不為人知的辛苦
沈祖廷 ╱ 文化現象

孩子愛電視　節目如何選
林霈楨 ╱ 文化現象

科技無極限　掀開彩妝新頁

2015-05-31  記者 黃苡齊 文

俗話說：「天下沒有醜女人，只有懶女人。」然而現在，隨著科技的日新月異，就連所謂的「懶

女人」也能輕鬆變美麗。

「科技沒有極限」從市場佔有一席之地的電動牙刷、自動洗臉機等開始，科技與日常生活用品的

結合，早已不是件令人感到驚奇的事，而現在就連彩妝產業都積極與它結合，試圖推動全新的產

業趨勢，讓科技再一次驚艷大眾。

 

3D結合彩妝　上妝快狠準

從妝前保養、塗抹底妝、遮瑕，到將彩妝刷上局部，化妝總是需要花上不少時間，然而現在瑞典

知名彩妝保養公司研發了一台「3D列印自動彩妝機」讓化妝所需的繁複步驟，在短短三十秒內就

能完成。這台自動彩妝機結合了現今相當熱門的3D掃描與3D列印技術，只要在手機應用程式中

選擇自己所想要的妝容，傳送到機器中，機器就會自動將彩妝「印刷」於使用者的臉上。

「3D列印自動彩妝機」結合3D掃描與3D列印技術，只要在手機應用程式中選擇自己所想要的妝容，

傳送到機器中，機器就會自動將彩妝「印刷」於使用者的臉上。（影片來源／Youtube）

這種幫助上妝的機器，雖然令人耳目一新，但目前仍是處於概念設計的狀態，距離上架市售仍需

一段複雜的研究、審核過程。此外，除了自動彩妝機，現今市面上也已經有著許多其他結合彩妝

、科技兩者的產品存在。

 

彩妝APP　打造合適妝容

「Makeup Genius」號稱是全球第一款虛擬化妝台，是由法國知名彩妝公司所推出的一款手機

應用程式，有別於一般美肌或局部修飾功能的相機，「Makeup Genius」主要提供旗下的彩妝

品牌產品，讓使用者能夠自己挑選品牌和顏色，甚至將色號都清楚標示，希望使用者能夠在手機

上，就找到適合自己的妝容，同時也省去到櫃位試妝所需要的時間。

「Makeup Genius」號稱是全球第一款虛擬化妝台，是由法國知名彩妝公司所推出的

手機應用程式，提供旗下的彩妝品牌產品，讓使用者能挑選適合自己的品牌和顏色。
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推薦文章

● 跨性別者　勇敢做自己

● 「心」苦生活　身體發警訊

總編輯的話  ╱  黃詩涵

本期喀報為二一七

期，共十六篇稿件，

其中有兩篇影像新

聞、兩篇廣播新聞、

五篇動畫、三篇新聞圖表、四篇文

字，題材相當多元。

本期頭題王  ╱  沈祖廷

因為矮矮的、所以頭

髮短一點才有自信

不喜歡太安靜和看不

見 於是成為聲音和
影像成癮者 文字還在探索中 生活
若是液態、希望不只是水酸性要再

高 用一種水果形容的話大概是奇
異果吧

本期疾速王  ╱  包金
長不大的男孩 獨舞
夜裡風霜歧路 還記
得 第一眼的天空 心
底的角落 那盈紫的

情 那艷紫的詩 那幽紫的音 想留住
沙漏的珍珠 想散出愛中的十字 想
點燒希望的燈火
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（影片來源／FIND）

將科技與彩妝結合，不僅讓消費者在採購化妝品方面更加方便、省時，以產業成長的角度來看，

這更可能是一波全新的趨勢。相似於「Makeup Genius」的應用程式，日本也研發了一款「Mo

diFace Mirror」模擬實妝，與多個品牌合作，配合不同的化妝產品的效果來模擬妝容，甚至加入

能夠直接下單購買的功能，讓彩妝不只由於結合科技而吸引目光，還能因為便利性而增加買氣。

面對這樣的新興趨勢，國內科技大廠也不讓其他國家專美於前，「玩美彩妝」是由國內知名科技

公司在二○一四年所推出的行動應用程式，乘著這股彩妝結合科技的流行，「玩美彩妝」不只讓

使用者打造妝容，也創立了一個美妝社群平台，讓相同對於彩妝有興趣的人，能夠在上面互相交

流、學習化妝技巧。

「玩美彩妝」不只讓使用者打造適合的妝容，也創立了美妝社群平台，讓對於彩妝

有興趣的人，能夠在上面互相交流、學習化妝技巧。（圖片來源／訊連科技）

彩妝交流的平台，例如部落格、時尚雜誌的粉絲專業等等，這些分享彩妝資訊的空間在近十年間

蓬勃發展，隨著網路的口碑效應，彩妝業的銷售也與日提升，而現在又出現彩妝科技類的產品，

讓彩妝市場的潛力又更上一層。

 

科技彩妝　背向彩妝產業

彩妝機與行動應用程式的出現，都能夠間接為美妝市場注入買氣，然而卻有某些產品反行道而行

，同樣是利用科技結合彩妝，但卻有可能會讓化妝品減少了購買率。在美國哈佛大學就讀的韓國

女學生Grace，發明了一台「3D彩妝印表機」在裡面放置與市售化妝品相同的材料，只要在電腦

軟體中找到想要的顏色，透過這台印表機印出來，一個眼影或口紅等彩妝品就此完成。

「3D彩妝印表機」中放置與市售化妝品相同的材料，只要在電腦軟體中找到想要的顏色，

透過這台印表機，就可印出各種彩妝品。影片03:16~05:10為示範片段（影片來源／Youtube）

Grace發明3D彩妝印表機的動機，是因為不認同化妝品公司以超過成本百倍的價錢將彩妝品賣出

，希望透過這台印表機的出現，遏止美妝市場上的暴利行為。另外一項與彩妝市場背道而馳的，

是由日本的影視製作人淺井宣通與其他數位設計師、特效師、化妝師所共同打造的「OMOTE」

，「OMOTE」在日文中是「面」的意思，取其意義，就像是在快速變更臉部的面具一般。

「OMOTE」是一台虛擬彩妝的機器，利用3D雷射投影技術，將各式妝容投影在人臉上，並且會

自動追蹤人體的移動。這樣的產品，目前仍處於初步研發階段，但若技術更為純熟，當模特兒走

在伸展台，或是明星舉行演唱會時，臉部的彩妝就可能是採投影上去的方式，如此不僅能快速變

換妝容，更可以省去彩妝用品及彩妝人員的成本開支。
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客家紙傘朵朵開

介紹客家油紙傘的起源與文化內涵。

臺灣高等教育　何去何從

教育部五年五百億計畫能提升高等教育品質仍
存疑，臺灣政策導向為教師大量生產研究，以
換取經費與光環。

「OMOTE」是一台虛擬彩妝的機器，利用3D雷射投影技術，自動追蹤人體的移動，

將各式妝容投影在人臉上。（影片來源／Youtube）

 

未來趨勢　指日可待

從3D列印自動彩妝機、行動應用程式、3D彩妝印表機到3D投射彩妝技術，彩妝與科技在各種面

向的結合，都可能為彩妝產業帶來極大影響。然而無論是對於銷售的正面或是負面影響，對於生

產者來說都是一項前所未有的突破，而之於消費者，更是一樣能夠方便生活的全新工具。科技彩

妝目前雖然在市場上尚未形成廣泛的風潮，然而它帶給人們的新奇度與本身的實用性，已為這類

產品打下良好基礎，同時也表現出無窮的潛力，相信科技彩妝的流行趨勢，在未來相當指日可待

。

Facebook 社群外掛元件

回應

選擇留言身分……
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