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網紅紅什麼　粉絲追什麼

2016-10-08  記者 陳奕璇 文

網路紅人，簡稱「網紅」；網路美女，簡稱「網美」。依據維基百科，網路爆紅是指某人或某事

件一夕間在網路上被大量宣傳、轉載，一舉成名而備受注目的現象。

美國藝術家安迪．渥荷（Andy Warhol）曾說：「在未來，每個人都會出名15分鐘。」尤其在

現代人所處的網路世代中，這句話更為順理成章。依據網路溫度計（Daily View）的調查，

「2016十大超人氣網路紅人」前五名包括遊戲實況主「亞洲統神」張嘉航、「潔哥」李秉潔、

「FBI帥哥」鄧佳華、陳沂及PTT界名人「四叉貓」。

遊戲實況主「亞洲統神」張嘉航為2016網紅人氣第一名。（圖片來源／亞洲統神–張嘉航臉書專頁）

 

科技時代　網紅崛起

隨著網際網路及智慧型手機的普及，上傳文字、照片、影片的難度下降，一般民眾使用媒體的情

形大幅增加，人人都能輕易在網路上發表自己的動態，相對來說，也能隨時隨地觀看他人所張貼

的內容，讓照片或影片能在短時間內透過「分享」而有高曝光率及廣大觸及率。

「直播」更是另一項造就網紅的技術，比起傳統影片，直播具有即時性及互動性，讓觀眾及直播

主能在同一時間對話，增加參與感。因網路世界裡大多屬於年輕族群，風氣較為開放、話題百無

禁忌，網紅的共同特徵在於他們都有「別人無法取代的個人風格」，在社群平台上有自己的專區

抒發心情、對社會議題發表立場。有些網紅甚至擁有經紀人及所屬公司，某些看似不經意的狀況

其實背後藏著行銷包裝的手法。

 

網紅百百種　比明星多什麼

網紅大多個人風格強烈、有自己關注或努力經營的面向，大致上可歸類為：拍搞笑、模仿、脫口

秀影片的YouTuber；分享美容化妝、保養技巧的部落客，記錄每天穿搭造型的時尚達人；批判

針砭時事、有鮮明立場的評論人；介紹餐廳、試吃各類食物的美食家；整理旅遊資訊、分享國內

外景點的旅行愛好者；分析愛情、男女關係的專欄作家，及直播線上遊戲的實況主等。

各網紅的粉絲儘管有多有少，卻都有相當的知名度，他們與明星最大的差別在於「形象保持」、

「親民與否」，與「可接近性」程度。大多數明星皆為經紀公司旗下藝人，受到公眾人物身分、

公司規範約束，自由程度不比網紅。網紅大多是素人一夕成名，對粉絲來說較為親民，「比較像

是日常生活周遭會出現的人」，他們對於訊息或留言較會親自一一回覆，道理類似直播的互動

性，對粉絲來說「能獲得回應」就是網紅留住人氣的關鍵。

陳沂常在臉書開直播與網友討論時事。（圖片來源／陳沂臉書專頁）

 

業配文真假難分　網紅如何賺錢
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總編輯的話  ╱  鄧涵文

本期喀報第兩百四十

七期，共二十二篇稿

件。包含藝文評論一

篇、文化現象五篇、

科技新知五篇、人物特寫三篇、照

片故事兩篇、自由創作五篇及影音

新聞一篇，側欄廣告為「2016哈
客流行列車音樂會」。

本期頭題王  ╱  凃易暄

試圖成為新一代文青

本期疾速王  ╱  林宥成

宥成是我，在一個香

火鼎盛和四周都是田

地的地方長大，不管

如何，開心的過每一

天，才是最重要的！ 再怎麼平凡
的事情，一定含有其不平凡的內

涵！

國立交通大學機構典藏系統版權所有 Produced by IR@NCTU

//castnet.nctu.edu.tw/
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/page/4
http://ctn.nctu.edu.tw
//castnet.nctu.edu.tw/group/53
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/issue/627
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/82
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/180
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/81
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/83
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/191
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/29
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/85
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/77
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/medium/1
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/medium/2
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/medium/3
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/medium/4
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/medium/5
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/medium/6
https://twitter.com/share
javascript:void(window.open('http://www.plurk.com/?qualifier=shares&status='.concat(encodeURIComponent(window.location.href)).concat(' ').concat('(').concat(encodeURIComponent(document.title)).concat(')')));
//castnet.nctu.edu.tw/user/557
https://www.facebook.com/godtone3be0/
https://www.facebook.com/chenyi326
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9903?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9903?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9897?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9897?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/publish/ads_history
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9911?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9909?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9895?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9920?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/user/564
//castnet.nctu.edu.tw/user/554
//castnet.nctu.edu.tw/user/559
javascript:void(0);
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9915?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/user/553
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/83
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9901?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/user/554
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/80
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9909?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/user/572
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/77
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9913?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/user/565
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/81
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/article/9887?issueID=627
//castnet.nctu.edu.tw/user/562
//castnet.nctu.edu.tw/castnet/category/83


3.5mm耳機孔　續存或淘

汰

從蘋果（Apple）iPhone 7取消3.5mm耳機

自造者運動　重視實作價值

透過自造者博覽會了解近期科技發展走向，以
及自造者文化帶來的影響。

「業配文」是業務配合文章的簡稱，簡單來說即是業主提供金錢或商品，由網路名人為他們打廣

告。業主能用較低的價格達到宣傳效果，也利用網紅的人氣將產品介紹給更多消費者；網紅則從

中賺取金錢或免費商品，若文章獲得迴響也順便賺了更多關注；另外，讀者能在購買商品前獲得

試用心得，或追隨喜愛的名人購入一模一樣的產品。

網路名人寫業配文沒有什麼大問題，畢竟在資本主義社會裡皆有對價關係，問題在於有些文章沒

有清楚註明為業配文，容易造成誤導並觸法。這種與廠商合作的試用心得真實性有多高讀者無從

得知，以保養或化妝商品為例，若本身皮膚狀況就不錯的人來試用，要如何看出改善效果？再

者，在拿了報酬的前提下寫文章，試用者有辦法完全表達自己的想法嗎？拿了回饋卻批評業主產

品的情形目前是少之又少、幾乎未曾出現。

除了業配文，網紅賺取收入的管道還有廣告代言、與電子商務平台合作、與經紀公司簽約出道成

為藝人、直播中粉絲送的虛擬禮物打賞、出版書籍，甚至自行創業等。綜觀以上方式，憑藉的皆

是廣大粉絲群的支持，不論過程受爭議與否，網紅所帶起的熱潮勢必能促進商機。

 

一窩蜂模仿　錯誤價值觀

網紅中不乏許多「正妹」，這些網美善於利用照片經營社群，隨著手機裡的相機軟體不斷改善、

濾鏡效果推陳出新，拍出高質感照片的門檻因此降低。網美不僅人長得漂亮，就連個人社群頁面

的風格也各有特色，在資訊量爆表的網路時代，更凸顯了第一印象的重要，及注重外表呈現的情

形。

網美的照片大多為美食、自拍、穿搭、新購入物品、旅遊等，網美與明星相比之下較像「凡

人」，穿搭或配件也多為平價服飾，因此較容易造成粉絲模仿，想變得跟他們一樣漂亮、一樣有

人氣，於是積極減肥達到「好身材」、花錢買類似款式的衣物。美食照及旅遊照易讓人心生羨

慕，有些人甚至會因此自卑，認為別人過著完美的生活，自己的生活總不如他人精彩，但網紅在

網路上所呈現的不一定完全與私下的情形相符，上述狀況可能造成錯誤審美觀或錯誤價值觀的形

成。

義大利時尚部落客琪亞拉．法拉格尼（Chiara Ferragni）本為網紅，至今已擁有自創精品品牌。

（圖片來源／琪亞拉．法拉格尼Instagram頁面）

 

想紅容易嗎　網紅言行須謹慎

網紅的誕生燃起了人們的明星夢，「紅」看似不難，事實上除了實力也需要許多運氣，每年的十

大網路紅人排名不斷更迭，重點不是一時的出名，而是網紅能紅多久？更殘酷的是，不再紅之後

該怎麼辦？

網紅具有一定的號召力及影響力，瘋狂的粉絲更把網紅視為偶像般追隨，但網紅不可能成為各方

面的專家，再加上有時為製造爆點而出現「語不驚人死不休」的情況，當他們滔滔不絕對某件事

發表看法時，零碎的知識可能導致資訊錯誤，造成誤導大眾的結果，網紅因大量關注擁有人氣並

成為某些群體的指標，發言及行為也不可不慎。

如今網路成為現代人生活中不可或缺的重要元素，仍須謹記網路上的人生不等於現實中的人生。

網紅已從一種「現象」搖身一變成為個人「事業」，隨著網紅族群更多元、壯大，妥善運用影響

力也能為社會創造雙贏局面。
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