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黃唯洲 不忘初衷的第三代經營者 
2016-06-10  記者 陳冠維 報導 

     「⼯作，千萬別忘了初衷！」這是黃唯洲每天提醒⾃⼰的話。

      黃唯洲，出⽣於新⽵關⻄的客家⼈，是紹宏蜂園第三代經營者，在兩年前接⼿外祖⽗的養蜂
事業，並在2015年開設「愛蜂園主題館」，以擴⼤銷售市場為⽬標。

電⼦轉業  接家族蜂園

      黃唯洲⼤學時期基於就業考量，決定就讀電⼦系，然⽽電⼦系卻不是他的興趣，因此在未修
⾜學分情況下延遲畢業。畢業後入伍服役，服役的過程更了解社會現實。黃唯洲表⽰：「適應軍

中的文化，能幫助⾃⼰快速適應職場文化」。退役後，在電⼦公司上班，擔任設備⼯程師的⼯

作，然⽽⼯作內容與性質，讓他覺得⾃⼰好像機器⼈。

      ⼯作的壓⼒，使黃唯洲有時喘不過氣來，甚⾄對家⼈⼤⼩聲，造成家裡氣氛不是很好，讓他
重新審視⾃⼰的職業選擇。

      黃唯洲認為設備⼯程師很容易被科技業淘汰且替代性太⾼，隨時有⼈可以取代⾃⼰的職位。
此外，黃唯洲想擁有⾃⼰的事業，⽽不是當別⼈的員⼯。加上在擔任⼯程師時與家⼈鬧得不愉

快，造成家⼈的⼼理負擔，讓他感到後悔。

      深入考慮後，認為⾃⼰可以去接⼿外祖⽗的養蜂產業，可以與家⼈⼀起⼯作，能有時間與家
⼈好好相處，也能讓家⼈開⼼。於是2014年黃唯洲辭去原本的⼯作，前往紹宏蜂園擔任第三代
經營者。

黃唯洲將家族事業轉型，打造愛蜂園，於2015年春天開幕。（陳冠維／攝） 

 

愛蜂園主題館  從⽣產轉向⾏銷

      在決定接⼿紹宏蜂園時，黃唯洲開始思經營⽅針。蜂園是在1969年由黃唯洲的外祖⽗張紹
祖創立。經營理念以「真」為核⼼思想，外祖⽗並曾⾃豪的說：「賣了⼀輩⼦的蜂蜜，從没賣過

⼀滴假蜜！」。

      過去紹宏蜂園的⾏銷對象，以親朋好友為主，廣告⽅⾯以熟客⼝⽿相傳。因此主要銷售市場
是⽵北，最⼤的範圍到整個新⽵縣。基本上外祖⽗主要專注養蜂與產蜂蜜，⾏銷⽅⾯並未太多著

墨。

      黃唯洲在決定接⼿時，開始思考新的紹宏蜂園經營⽅式，認為必須跟上時代的潮流，擴展⾏
銷市場與建立⾃⼰的品牌，因此決定在蜂園旁邊裝修⼀間主題館，專⾨⾏銷有關蜂蜜的產品，⽽

「愛蜂園主題館」就此誕⽣。
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從黃唯洲外祖⽗以來，紹宏蜂園歷年得到各種獎項。（陳冠維／攝）

 

提升品質  獲得客⼾信任

      主題館展售有關蜂蜜的產品，並介紹紹宏蜂園的緣起。此外黃唯洲亦架設社群網站，利⽤網
路推銷⾃⾝的產品，例如臉書的愛蜂園粉絲專⾴、line與instgram等，藉由社群媒體提升愛蜂園
的知名度，並建立網路銷售服務，以突破地理的限制，增加⾏銷量。黃唯洲表⽰：「我做的這些

轉變，其他⼈都在做，我只是把過去家裡沒有做的，開始執⾏⽽已」。

      愛蜂園的品牌建立是黃唯洲的另⼀個轉變。在建立品牌之前，蜂蜜基本上是以接近成本的低
價銷售給親朋好友。建立品牌後，由於管銷的提升，因此必須提⾼產品價格。令許多老客⼾不是

很能接受，認為只因為多了⼀個品牌就變貴了。

      因此，黃唯洲決定提升產品的價值，並將產品⾛向精緻化，例如外觀的包裝、禮盒的設計、
正確知識的傳達、耐⼼貼⼼的客服等。另外，由於消費者對於食品安全的重視，黃唯洲定期送驗

蜂蜜獲取消費者的信賴，⽽黃唯洲總是以笑容、熱情與⾃信⾯對來訪的客⼈，讓愛蜂園品牌漸漸

被客⼈認同。他希望以後客⼈想到愛蜂園，能聯想到健康的、快樂的、美好的每⼀天。

      經營網路⾏銷平台與處理實體店⾯的事物，花費了黃唯洲⼤量的時間，因此與家⼈協調，希
望在⼈⼒不吃緊的例⾏巡視⼯作部份，能讓其他家⼈負責，⽽黃唯洲這部份時間，則⽤在擴展市

場與服務實體店⾯的客⼈。在需要充⾜⼈⼿的採蜜⼯作、蜜蜂搬運的繁重⼯作時，黃唯洲就會暫

停愛蜂園品牌業務，到蜂場⼀起與家⼈合⼒完成。

快樂的養蜂⼈

     愛蜂園主題館營運迄今，⼤致上還算順利，蜂蜜⾏銷量還在黃唯洲的預估之中。然⽽2016年
出現預料外的狀況特別多，氣候的不穩定，如持續的⼤雨、降雪、霜害等，造成蜂蜜產量⼤幅度

地減少，在這種狀況下，黃唯洲不得不將蜂蜜產品之售價進⾏調整，。

     ⾯對漲價的危機，黃唯洲表⽰：「最⼤困難點是如何向客⼈解釋蜂蜜必須漲價」。⼀般蜂蜜
採收後可以放置⼀到兩年，由於去年蜂蜜銷售非常好，因此幾乎沒有蜂蜜的庫存，今年才會因氣

候問題被迫調整價格。

     不過整體⽽⾔，蜂蜜的⾏銷量仍繼續成⻑，因此黃唯洲開始思考如何擴展事業，⽬前愛蜂園
有跟⼀些食品業者合作，增進彼此的曝光度。之後想利蜂園後⾯的空地，讓客⼈參觀蜜蜂與採集

蜂蜜的過程。

     對於黃唯洲⽽⾔，現在的⼯作，正是他夢想中的⼯作，⾃⼰能當經營者且擁有⾃⼰的事業，
甚⾄能幫上家裡的忙，每天與⾃⼰的家⼈⼀起快樂的⼯作，讓他感覺⾃⼰像個真正活著的⼈，⽽

非機器⼈，這正是他⼯作的初衷。
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紹宏蜂園的養蜂場。（陳冠維／攝）
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