
第363期



2021/05/23

咖啡廳與Live House的交響曲　鄭新穎
記者 郭揚 報導  

2021年3⽉6⽇傍晚，⼀間位於台北市⼤龍街的咖啡廳，守夜⼈、凹與⼭、東波、
Osean等七組獨立⾳樂⼈與聽眾，在這細雨濛濛的夜相遇，隨著咖啡與紅茶啤酒
的香味彌漫，⼀場⾳樂表演就此展開。這是複合式咖啡廳JOMO COFFEE創立以
來舉辦的第三場⾳樂表演，也是老闆鄭新穎⼀切夢想的起點。

邀請守夜⼈、凹與⼭、東波、Osean等七組獨立⾳樂⼈參與活動。（圖片
來源／郭揚攝）

與咖啡的相遇
鄭新穎畢業於臺北醫學⼤學呼吸治療學系，畢業之後像多數同學⼀樣，投⾝於醫
療相關產業⼯作，偶然在⼀位醫療部⾨主任的推薦下進入了扶輪社，在此認識了
⼀位咖啡師，從⽽開啟了新穎與咖啡之間的驚奇之旅。

⼯作之餘，新穎跟著咖啡師學習咖啡製作的技術，兩年多的鑽研下，他的咖啡技
藝愈趨成熟，加上從⼩在經營管理、品牌創立⽅⾯有極⾼的興趣，新穎覺得是個
機會創立屬於⾃⼰的品牌。苦思數⽉之後，他決定辭掉醫療器材公司的⼯作，⽤
這些年的存款為⾃⼰的夢想勇敢⼀次。國立交通大學機構典藏系統版權所有 Produced by IR@NCTU
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這些年的存款為⾃⼰的夢想勇敢⼀次。

脫「穎」⽽出的咖啡廳
JOMO 為「Joy of missing out」的縮寫，意指學習去享受失去過程所帶來的美
好，⽽不是在失去的痛苦淵藪中徘徊不前。辭去⼯作的新穎頓時失去了經濟重
⼼，⾝為創業菜⿃，⼀切開設咖啡廳的事前準備都得獨⾃完成，在孤獨奮戰⼜無
助的狀態下，這句話成為了新穎對⾃⼰最⼤的慰藉與期許，也成為了品牌名稱。

JOMO 為「Joy of missing out」的縮寫，意指學習去享受失去過程所帶
來的美好。（圖片來源／鄭新穎提供）

在這個咖啡廳猶如雨後春筍般出現的時間點，激烈的競爭下，不到三年便失敗倒
店的例⼦數不勝數，⽽每個倒閉的店⾯便是幾百萬元的損失，因此如何在紅海中
脫穎⽽出，⾛出⾃⼰的風格與訴求顯得格外重要。為此，新穎在JOMO COFFEE
的前期規劃⾛得相當謹慎。

為了將風險降⾄最低，新穎決定先從線上店⾯開始經營，之後再視網路上的產品
銷售情況，作為是否開設實體店⾯的重要指標。為了打造精品咖啡的品牌形象，
從Logo設計到各式包裝袋都不惜砸下重本由專業設計師操⼑，並且架設電商網
站，販售濾掛式咖啡以及咖啡訓練課程等產品。

在線上電商經營兩年左右，由於取得不錯的成績，新穎決定開設實體店⾯，加上
恰好有認識的前輩正在尋找店⾯共租對象，因此JOMO COFFEE葫洲外帶店於焉
誕⽣。雖然歷經多年努⼒終於迎來第⼀間店⾯的開幕，但新穎的夢想藍圖並不⽌
於此，「葫洲店的開幕是⼀場意外！」新穎俏⽪地說到，真正讓他徹夜沈思的是
對籌備中JOMO COFFEE⼤龍店的遠⼤理想。

LIVE HOUSE與咖啡廳的交響曲
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LIVE HOUSE與咖啡廳的交響曲
新穎對於JOMO的定位從來都不只是⼀間咖啡廳，咖啡只是JOMO品牌創始的媒
介。「當初在寫這個品牌的時候只有寫JOMO，後來因為剛好遇到咖啡，所以就
叫做JOMO COFFEE。但其實沒有受限在咖啡領域，說不定未來還有JOMO TEA
或JOMO BAR。總之JOMO會是⼀個強調多元、複合式的品牌」新穎說到。

由於剛好認識許多玩⾳樂的朋友，將⼤龍店與Live House結合的構想油然⽽⽣。
「我會覺得想要跟他們⼀起成⻑，提供他們⼀個空間辦表演是⼀件很棒的事情。
⽽且我本⾝是很喜歡唱歌的⼈，也可以在這裡舉辦⾃⼰的表演。」新穎說到這⾃
⼰都笑得合不攏嘴。因此⼤龍店特別設計吸⾳牆，成為⼀個可以容納七⼗多⼈的
⾳樂展演空間，並在2020年7⽉成功開幕。

JOMO COFFEE⼤龍店開幕，鄭新穎上台獻唱。（圖片來源／鄭新穎提
供）

文章的開始所述之⾳樂會可以說是JOMO COFFEE的重要⾥程碑，透過鄭新穎的
努⼒，七組樂團的卡司，搭配吸睛的宣傳海報與成功的社群⾏銷，表演當天座無
虛席，這些經驗都讓新穎在複合式經營上更有⾃信。
 

讓咖啡與⾳樂成為⽣活
新穎認為咖啡就是⼈們⽇常⽣活的⼀部份，對咖啡的品質與風味是JOMO的⾃我
要求與專業的提升，⽽非⽤⼀堆⼝感、技術、咖啡豆品種的術語去包裝給客⼈
看，因此JOMO的咖啡名稱不外乎是接地氣的名字例如，例如：葉⽣活．配⽅茶
啤酒和⼈⽣好難⼿沖咖啡。「我⾃⼰是學醫療出來的，我深深了解跟客⼈溝通的
時候，不可能把醫療知識拿去跟客⼈講，放到咖啡上也是⼀樣的道理。」
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與Live House結合的複合式咖啡廳概念，則是讓JOMO賦予了貢獻社會的品牌價
值，提供台灣獨立⾳樂⼈⼀個展演的空間，讓這些好的⾳樂就像咖啡⼀樣，真正
地⾛入⼈們的⽣活中。
 

在孤獨中蛻變　享受追夢的喜悅
回顧開創JOMO的過程，⼀切都必須靠⾃⼰孤軍奮戰，⾝邊的⼈不懂也不會懂你
的⼼情。看到財務報表後的失落與⼿無⾜錯，看⾒雇⽤的員⼯時感到的壓⼒重
重，所有問題與痛苦都必須獨⾃承擔。那些沒有經歷過的棘⼿問題，就是盡⼒去
找朋友、⻑輩求教。

對新穎來說，扛起所有責任並在孤獨中⾃立⾃強絕對是過程中最困難的部分。
「有⼈會覺得我在創業，但我⾃⼰並不這麼覺的，因為創業可能有⼀點創新，但
我其實是在舊有模式下，摸索⾃⼰的商業跟經管模式來開創公司。這些過程裡不
會有太多的前輩指引，就是⾃⼰必須學會堅強的⾯對，真的很孤獨。」但新穎也
表⽰「辭掉上⼀份⼯作、踏上這條路⼀點也不後悔，反⽽很滿意現在的⽣活⽅
式。」
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雖然過程孤獨⼜艱辛，鄭新穎卻很滿意。（圖片來源／鄭新穎提供）

疫情下的JOMO精神
雖然近⽇在疫情的衝擊下，⼀切⾳樂展演活動皆無法舉辦，對JOMO COFFEE來
說無疑是⼀⼤打擊。然⽽，鄭新穎並不因此氣餒，對他來說疫情反⽽提供⼀個機
會讓⾃⼰沈靜下來，為JOMO這個創立不久的新品牌做更詳盡的規劃，「與其埋
怨疫情的衝擊，不如擁抱Joy of missing out！」

關鍵字：咖啡廳、Live House、咖啡、⾳樂展演空間

縮圖來源：鄭新穎提供
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