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宅男或媒體　誰崇拜女神

2010-11-14  記者 陳文玲 文

維納斯––傳說中掌管美貌和愛的女神，神態優雅，給人高貴、神聖，高不可攀的感覺，

而現今大家認為的女神又該具備怎樣的條件呢？（圖片來源 / 維基百科）

 

一句「殺很大」讓該電玩遊戲廣告女主角––瑤瑤在演藝圈殺出一條血路，憑藉著高知名度，在2

009年以本名「郭書瑤」發行寫真集EP，演藝圈這條路走來順遂，回頭看她當初走紅出道的廣告

，不少觀眾表示他們根本看不懂那廣告要傳達什麼，但廣告中那位有著可愛臉蛋、身材火辣、說

話發嗲的瑤瑤，可讓觀眾牢牢記住了，社會大眾反應兩極！由於拍攝尺度過於大膽，且內容涉及

「物化女性」，引起國家通訊傳播委員會（NCC）關注。但演藝圈的生存法則就是不怕觀眾罵，

只怕觀眾連罵都不罵，有新聞點才重要，能紅才是重點。

性感嬌豔  外表成為廣告焦點

瑤瑤的爆紅讓演藝圈掀起一股爆乳「瘋潮」，線上遊戲廣告不再以絢麗的遊戲場景、刺激的操作

互動、夢幻的遊戲情節為賣點，而是賣弄廣告代言人的身材，舒舒性感的工人裝扮，李毓芬穿著

女僕裝並搭配娃娃音喊著「主人」，除了電視廣告，更登上新聞版面，引發觀眾熱烈討論。

李毓芬以性感女僕裝、嬌媚的嗲聲、溫柔的肢體動作擄獲眾多宅男的心。

（圖片來源 / 每日甘肅娛樂頻道網 ）

這些嚴重物化女性的廣告內容，也顯示出線上遊戲廣告業主的價值觀，認為無辜的臉部表情、嬌

媚的嗲聲、性感的打扮、溫柔的肢體動作是玩家們想要的女性典範，廣告中女性成為柔順的身體
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總編輯的話  ╱  郭穎慈

本期共有十九篇稿

件。頭題〈夢想配方

　攝影甜點與咖啡〉

忠實刻劃一位科技新

貴勇敢出走，開設一間攝影風格咖

啡廳的歷程和堅持。

本期頭題王  ╱  洪詩宸

嗨，我是詩宸。 雖
然個子很小，但是很

好動，常常靜不下

來。 興趣是看各式
各樣的小說，和拿著相機四處拍，

四處旅行。 喜歡用相機紀錄下感
動，或值得紀念的人事物。 覺得
不論是風景還是人物，每個快門

的...

本期疾速王  ╱  吳建勳

大家好，我是吳建

勳，淡水人，喜歡看

電影、聽音樂跟拍

照，嚮往無憂無慮的

生活。
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，臣服在男性之下，為男性而服務，建立一套審美規範，產生一種對於美的迷思。有別於一般的

美少女，這些爆紅的線上遊戲代言人，在廣告中被營造成撫慰現代男性心靈的角色。

然而，觀眾的口味是多變的，先前一再強調的性感柔媚不再是唯一的人氣指標，因照片被放在PT

T表特版，以賣豆花而聲名大噪的豆花妹，清純形象給人耳目一新的感覺，成為媒體寵兒，接下

許多活動代言，經紀公司並趁勢發行EP。

搞笑模仿節目出身的安心亞因模仿瑤瑤、舒舒等線上遊戲代言人而打開知名度，除了擁有姣好身

材和甜美臉蛋，安心亞敢露、敢表演、敢扮醜搞笑的特質，讓她在演藝圈裡快速竄紅。

安心亞除了姣好身材和甜美臉蛋，不怕扮醜的多變表演風格，讓她快速竄紅。

（圖片來源 / 安心亞facebook ）

豆花妹和安心亞縱使一開始不是靠線上遊戲廣告而走紅的女藝人，而是因為個人美照或是作品在

網路上被大量點閱，而受到網友們的愛戴，兩人最後仍被廣告公司相中，接拍線上遊戲廣告，本

來是素人的她們，都因網路快速傳遞資訊的特性而知名度大增，成為演藝圈的超新星。

造神公式  女神攻勢

網路用語「正妹」已經不足以形容這些快速竄紅的美少女們，時下媒體將這些正妹們稱為「宅男

女神」，以往廣受男性愛戴的女藝人們多被冠上少男殺手、性感天后等稱號，「殺手」和「天后

」聽來響亮但至少還是個人，現今則是直接用至高無上的「女神」來形容這群女性，弔詭的是，

階級比起以往更高，卻更容易擁有。能擁有「女神」，本來是件遙不可及的事，但既然一開始就

是媒體在「造神」，背後的因素是要製造話題，廠商再將被包裝過後的眾「女神」們趁著熱潮發

行相關商品或請她們代言活動，而這些美少女也熱此不疲成為被塑造出來的女神，「宅男女神」

這詞對她們而言是一種標籤，有這個標籤代表自己是受歡迎的，帶來名氣和可觀的收入，同時這

標籤被製造出來，為的就是使大眾消費。

「宅男」這詞彙也從貶抑變成一種普遍的形容詞，現今「只要喜歡窩在家裡的人，比起街上更喜

歡在網路上遊蕩」就會被冠上「宅」的稱號，很多人也不避諱地自稱是宅男，宅男女神無疑受到

媒體的操弄，鎖定的群眾已經不是以往認知的宅男，而是一般的網路男性使用者，業主從中看到

廣大的消費市場，宅男女神們不只在線上遊戲廣告出現，也成為其他商品、活動的代言人。雅虎

使用經驗研究員王派桓對這現象表示「當然會操作！之前雅虎會配合宅男女神的活動，請豆花妹

代言。」有了女神加持大大增加參與人氣。

因受到宅男的喜歡而成為宅男女神，宅男女神又受到媒體加持，讓這話題更加發燒，媒體覆誦「

宅男女神」這名號，並將焦點投注在這些女神的動向，半強迫式的讓大眾接收這些訊息，迫使觀

眾想不認識也難，但女神的汰換率極高，「新一代宅男女神」隨著媒體建構推陳出新，畢竟觀眾

喜歡嘗新，媒體看到誰受到網友們的喜愛，就會一窩蜂爭相報導，宅男女神江山代有人才出，一

代新人換舊人，有時候女神們，其實也不太明白為什麼自己會成為女神。
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看到鍋貼妹（中），民眾趕緊把握機會合照。（圖片來源 / 活動現場民眾吳先生）

蔡黃汝因賣豆花發跡而叫豆花妹，劉香君則因接下鍋貼店Show girl的工作，而被暱稱為鍋貼妹

，在中華職棒明星賽中無意間拉了肩帶，短短4秒鐘影片秀出好身材，讓她瞬間爆紅，除了因為

外型亮眼，本身是魔獸世界的80級玩家讓人為之驚艷，也被稱作是宅男女神，關於這點，她露出

甜甜地笑說：「我自己覺得自己很普通，我只是喜歡玩遊戲，如果因為我是遊戲玩家，而被稱作

宅男女神，外人也許會覺得是貼金吧！我自己還蠻順其自然的。」對於宅男女神這光環，鍋貼妹

以坦然的態度去面對，自己也不太清楚為什麼忽然被人說是宅男女神。

商業炒作 女神們的黃昏

正妹代言固然吸睛，廠商期望借助她們帶來商業效益，但Cheers雜誌調查顯示，即使正妹代言，

有需要才買占58%，只有1%會因正妹代言而買，人氣和買氣不成正比，大家的心態多呈現觀望

狀態，在PTT的豆花妹版上暱稱是魯的民眾，喜歡豆花妹清純可愛的形象，希望她能夠更紅，但

當豆花妹真的出專輯，他表示「我沒有買，身邊的人也沒買。」另外，當豆花妹不再像以往單純

可愛，而帶有濃厚的商業氣息讓民眾反感。曾經很喜歡豆花妹的小明（暱稱）淡淡的說：「自從

豆花妹被商業化，我就不再注意她了。」

 

清純可愛的豆花妹，最原始的樣子才是觀眾的最愛，被過度商業化的宅男女神，讓民眾反感。

（圖片來源 / 豆花妹粉絲相簿）

媒體有如探照燈，將亮光投注在他們認為重要的事情上，民眾的目光往往投注在亮光上。宅男女

神的光環為這群正妹們帶來眾人的注目禮，媒體因商業考量的造神運動，讓她們擁有宅男女神的

地位，然而，代言或是相關週邊商品，帶來的商機似乎不如媒體和廠商的預期，人氣並不等於買

氣。既然無法帶來實質的效益，也就沒必要繼續造神，這些年輕美眉終將變回凡人，就像以往不

紅的藝人一樣，但此現象為社會帶來的影響卻很深遠，帶來錯誤的價值觀。

本來「神」所代表的是至高無上的象徵，是精神的寄託，帶給眾人信仰，但被媒體建構出來的宅
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象牙塔外　明星高中存廢戰

針對十二年國教實行的現況、明星高中備受爭
議的現勢以及大眾紛歧的觀點作探討，歸納出
可行的未來發展。

橫著走出一條路　現實搖滾

日本搖滾樂團RADWIMPS，以獨具的世界觀
和特殊省思角度，溫柔但尖銳的唱出此生的生
命態度。

男女神不是至高無上的神，而成為一種「物化女性」的價值觀，將女性塑造成一種可買賣的商品

，這不是一個倡導性別平等的當代社會該存有的價值觀，媒體應是傳遞正確的價值觀，而不是附

加一個錯誤的觀念給大眾。

▲TOP
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