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《我不是F4》　周渝民做自己

2007-11-18  文／ 曾偉旻 

第一次認識仔仔周渝民是在流星花園，他所飾演的花澤類角色。他那憂鬱氣質風靡了不少年輕的迷哥迷姐。正值青少年

的我，在那懵懂的青春時期，對於劇中花澤類、道明寺和衫菜間糾葛不斷的戀情頗為憧憬嚮往。正也因為劇情需要，一

個無惡不作的四人幫使流星花園成功創造了F4。打好如意算盤的經紀公司，也因該偶像劇的成功，趁勝出擊推出四人的

第一張合輯＜流星雨＞，在高人氣的帶動下，專輯果真大賣。

擺脫王子形象  唱出最真實的自己

F4的光環使周渝民走到哪裡都成為焦點。為了擺脫白馬王子形象，給歌迷一個最真實的周渝民，證明自己不只是F4，

不再作F4的附庸，特地請來周杰倫跨刀譜曲，而所製作的歌曲正好是周渝民想擺脫給歌迷長久以來的既定形象─＜我不

是F4＞。

周渝民專輯首波主打  ＜我不是F4＞ 影片來源：YouTube 網站

雖然周渝民想藉由歌曲，表達出不想再頂著F4的光環，要努力作自己，但卻令人覺得是間接再次消費F4團體的名氣，

同時製造新聞話題，傳達給歌迷知道，不想以F4的名義為自己宣傳，不想當個空有外表而無實質內容的花瓶歌手。歌詞

中說：「我不是F4，沒有迷人的口音。」即便在歌曲中聽的出他的用心，努力地操著一口不甚標準的國語唱出每一句，

卻仍掩飾不了他演唱上的弱點。

整張專輯想要扭轉周渝民原本在F4給人的形象，請來周杰倫和柯有倫兩為唱作俱佳的兩位才子，並極力強調製作團隊的

堅強程度。但是這樣的噱頭在筆者看來，反倒像是在藉他人之力長自己威風，並透過製作團隊的高知名度，增加整張專

輯的賣點，企圖營造出豐富且多元的音樂風格。殊不知此種行銷手法，令人摸不著頭緒。究竟是說明他擺脫了F4之後，

就會有屬於周渝民自己的音樂風格？還是只不過是周氏風格的再複製？

由偶像劇竄紅的周渝民在演唱風格上，為了要與他過去在劇中的氣質相匹配，走著循規蹈矩的音樂風格，但卻給人缺乏

音樂挑戰性及創新性。此張專輯也不例外，延續過去他的風格，塑造乖乖牌的形象，雖欲脫離F4給人的既定框架形象，

但是還要努力成為完美偶像。在＜完美偶像＞一曲中，為了迎合歌迷他也唱出符合大眾口味的調調，他要做好在戀人中

及演藝生活中的完美偶像，既要擺脫舊有包袱又要成為完美偶像，在此不禁要問周渝民將自己定位在哪？

外型導向  偶像派歌手掛帥

過去我們說演而優則歌，然而周渝民此類的偶像不完全是真的在戲劇方面有過人之處的表現，但他的例子正也說明了一

種塑造明星的運作機制。男性偶像靠他的帥氣俊美的臉龐，女性偶像則是靠他甜美可人的臉蛋，他們在戲劇演出後，還

得錄製片頭片尾主題曲，並適時搭配電視原聲帶的發行。此張專輯中的＜愛上這世界＞也搶搭其主演的偶像劇＜美味關

係＞。
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總編輯的話  ╱  郭穎慈

本期共有十九篇稿

件。頭題〈夢想配方

　攝影甜點與咖啡〉

忠實刻劃一位科技新

貴勇敢出走，開設一間攝影風格咖

啡廳的歷程和堅持。

本期頭題王  ╱  洪詩宸

嗨，我是詩宸。 雖
然個子很小，但是很

好動，常常靜不下

來。 興趣是看各式
各樣的小說，和拿著相機四處拍，

四處旅行。 喜歡用相機紀錄下感
動，或值得紀念的人事物。 覺得
不論是風景還是人物，每個快門

的...

本期疾速王  ╱  吳建勳

大家好，我是吳建

勳，淡水人，喜歡看

電影、聽音樂跟拍

照，嚮往無憂無慮的

生活。
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橙色的季節　唯美「柿」界

新竹九降風吹起陣陣柿香，一片澄黃映入眼
簾，那既是辛苦的結晶，也既是甜美的滋味。

周渝民＜美味關係＞演唱片頭曲  ＜愛上這世界＞  影片來源：YouTube 網站

在作戲劇宣傳時，商業體系就會利用種種手段將劇迷的感情轉到實質消費上；收看戲劇只是獲得單純的廣告利益，和名

氣的提升。因此就會結合唱片公司就會將推出原聲帶，以促成消費行為，獲得戲劇外的外部經濟效益。如此的電視生態

勢必影響流行音樂的製作，整體的生態才會趨向偶像派歌手掛帥的現象。

在流行音樂的製作上，也為了要拯救這些偶像劇出身的偶像歌手，發展了一些音準節拍的調整機器。即使五音不全、節

奏不對拍都可以用機器調，賣的就是好像就是冰冷冷的機器音樂。即使歌唱技巧不足，加上適時的形象包裝，就會有一

張張看似內外兼具的好作品。然而當演唱者一旦在現場演出後，就會原形畢露，音準拍子，以及詞曲的掌握，就能看出

破綻。其中還不乏許多偶像歌手是對嘴演唱，甚至在對嘴時，還跟不上曲子的速度或唱錯歌詞。

回歸音樂本質  用心才能感動人心

對於唱將級卻沒有好臉蛋的實力派歌手，他們的歌聲滿足了聽覺的享受。然而，實力派歌手若是太過於雕琢技巧，而忽

略了情感層面，就會顯得匠氣，唱不出絲絲入扣的細膩。相較於外型較佳的歌手，演唱功力較低些的，將他們歸類為偶

像歌手，他們滿足了我們感官上的賞心悅目，因此對於他們的音樂要求通常也不會太高。兩者的關係也不是完全二分的

二元對立觀點，而是一種相互影響的辯證關係。今天當偶像歌手瓜分了部份實力派歌手的市場的同時，實力派歌手也會

尋著商業體制下的運作模式，進行行銷包裝。

筆者認為，在流行音樂市場短期的商業操作機制，就是要獲取短期的獲利，但是對音樂品質的提升，或者音樂作為傳達

演唱人內心世界，似乎都被商業包裝所掩蓋了。真正細水長流的實力派歌手創作的好音樂，是會被仔細聆聽其在情感表

達及技巧運用的用心。雖然在面臨市場的考量下，流行音樂產業，無非都是以獲取利益為標準的。

音樂人的用心程度和感情的流露，會深刻的烙印在聽眾心裡。我們不能完全否定周渝民在國語咬字上的用心，以及完全

抹煞他在音樂上的熱愛。專輯音樂和周渝民本身沒有對錯或好聽和不好聽的二元對立，筆者想要表達的無非是如上述所

說得流行音樂生態的互相影響的辯證關係。也是要求一種對音樂回到最基本的感動，而不是呈現唱片工業的商業的過度

包裝，和循環不息的商業運作機制。
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