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 ▲民進黨青年文宣部「逆轉勝」廣告。

政黨廣告 選前「向前走」

2008-03-23  記者 鄭瑋津 報導

2008年總統大選於3月22日正式舉行投票，此次馬英九和蕭萬長代表國民黨，將與民進黨的謝長

廷、蘇貞昌角逐中華民國正、副總統。大選前，藍、綠兩大陣營的候選人無不施展渾身解數，在

辯論會、政見發表會、造勢晚會等場合，展現岀自己過人之處，並開出一張張施政支票，只為了

選民們寶貴的一票。或許許多人對這些活動沒有興趣，但電視上的競選廣告卻是一遍又一遍的重

複播放，兩方人馬在風格、訴求、對象等都各有特色，因此也造成了廣告調性的差異，觀察他們

的競選廣告，實屬有趣之事。

理性V.S感性   藍綠各有訴求　

 

藍軍的競選廣告以理性、宏觀的角度為主，強調台灣
要走出世界，放眼全球，並且抨擊過去民進黨施政的
弊端，包含貪腐、經濟不景氣等現象，因此在配樂上
的使用，便以澎湃、讓人充滿希望的音樂為主，但因
為主要訴求的對象較不清晰，有些廣告看完對於其內
容沒有強烈的感覺。

 

而綠軍則將重點放在愛和感性，整體而言包含面向較
為廣泛，並且依照族群屬性而製作不同類型廣告，內
容主要強調台灣民主向前進、台灣維新等大方向的概
念，以及用一系列「幸福一定保」廣告發表政見，有
些則是對於過去國民黨一黨獨大時所做出的行為表達
哀悼。廣告調性除了「幸福一定保」系列外，主要以
深層感性的層面來打動選民，而「幸福一定保」系列則是以有趣、創意的方式呈現。此外，緯來
體育台在轉播八搶三奧運資格賽時的廣告時段，播放完閃靈樂團主唱Freddy所創作的主題歌曲後
，便會出現民進黨青年文宣部「青年逆轉總部」的大標語，十分醒目。
 
相較於國民黨，民進黨的廣告策略是較為成功的，由於有明確的目標族群及明確的廣告風格，並
做出一系列廣告創意，容易讓人印象深刻。但操作失宜的話，容易流為煽情，也缺乏較為具體的
願景，無法理性的說服選民。

不分藍綠   台灣民主「向前進」

不過，兩方候選人仍有許多廣告具有雷同之處。首先，馬英九與謝長廷皆擔任過直轄市市長，於

是兩人都提出過去的政績，藉此展現個人卓越地施政能力。另外則有一支廣告意外地十分相似，

分別是馬英九的「台灣向前行」及民進黨的「前進篇」，前者以一個全白的背景做為基調，從頭

到尾馬英九一人獨自緩慢地向前走，只有他的聲音和字幕，其實是用一種廣播廣告的形式來做電

視廣告，讓人清楚的聽到、看到他所想表達的內容。而民進黨的「前進篇」同樣的向前進，則是

用第一人稱的視角，在台灣的大街小巷前進，只有音樂和字幕做為搭配，強調的是民主向前進的

概念。雖然兩者訴求不同，但卻都運用了「前進」這個概念，可以看出台灣經濟起飛後的停滯，

甚至有些後退的現在，台灣人民需要的是一股積極的力量，在外交、國際處境遭受打壓的困境下

，台灣需要的那份勇敢向前走的熱情。

 

▲馬英九「台灣向前行」廣告 ▲ 民進黨「前進篇」

 

雖然選民對於支持的候選人很難受到外在因素而更改，但好的競選廣告往往最能打動游離選民。
除了音樂、口白、內容、畫面呈現、訴求、標語…等都讓民眾清晰易懂，更要針對目標族群製作
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總編輯的話  ╱  郭穎慈

本期共有十九篇稿

件。頭題〈夢想配方

　攝影甜點與咖啡〉

忠實刻劃一位科技新

貴勇敢出走，開設一間攝影風格咖

啡廳的歷程和堅持。

本期頭題王  ╱  洪詩宸

嗨，我是詩宸。 雖
然個子很小，但是很

好動，常常靜不下

來。 興趣是看各式
各樣的小說，和拿著相機四處拍，

四處旅行。 喜歡用相機紀錄下感
動，或值得紀念的人事物。 覺得
不論是風景還是人物，每個快門

的...

本期疾速王  ╱  吳建勳

大家好，我是吳建

勳，淡水人，喜歡看

電影、聽音樂跟拍

照，嚮往無憂無慮的

生活。
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橙色的季節　唯美「柿」界

新竹九降風吹起陣陣柿香，一片澄黃映入眼
簾，那既是辛苦的結晶，也既是甜美的滋味。

能夠打動他們的廣告。例如民進黨對於過去一黨獨大的陳述，便很容易勾起40、50年代出生的人
的回憶，引起共鳴才有說服的力量。而競選廣告的創意發想往往讓人十分驚豔，由於牽涉的是往
後四年的執政與否，在製作、媒體購買上想必兩方都投注了相當大的財力和人力，這些廣告告訴
了我們很多，卻不代表完全的真實，廣告做得再怎麼大器、再怎麼感人，仍需要依靠選民理性的
判斷、思辨，投出代表自我的那一票。不論這次大選是再一次的政黨輪替，或是綠色執政的接棒
，都象徵著台灣仍然不畏局勢的向前邁進一大步。

▲TOP
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