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海角加溫 國片回熱

2008-10-04  記者 王成宇 文

夾帶著銳不可檔的票房與氣勢，國片《海角七號》在台票房已衝破兩億元，而《海》片在海外的
表現也不遑多讓，已有很多國片商開始與電影公司接洽海外放映版權問題，海片甚至還入選為「

釜山影展」的觀摩片。<

這一切亮眼的表現似乎讓台灣開始了「國片復興」的現象，緊接著海片腳步上映的「囧男孩」在

台票房也衝破了兩千萬，而之前在台上映過，佳評如潮的「九降風」也趕搭國片熱潮的列車，於

台北與新竹地區的影城二度上映，仍有不錯的票房表現。為了替台灣電影造勢，豆導鈕承澤更與

網路業者合作，提供作品「情非得已之生存之道」供影迷們網路付費下載，成為台灣首部E-movi

e。但有誰會想過在這陣熱潮之下，國片其實也走過一段相當不景氣的日子？

海角七號導演與男女主角出席釜山影展(圖片來自：http://blog.roodo.com/twmovie/archives/72774

33.html) 

 
國片復興　人人有責

國片在台灣的市場一向不被看好，除了政府相關補助措施並不完善外，長期以來民眾的口味也都

偏向外語片例如好萊塢的片子，即使國片在國際上各大影展都曾有不錯的表現，甚至還有過得獎

紀錄，但總是叫好不叫座，票房表現不盡理想，這幾年來國片市場一直不景氣，也讓許多有夢想

要拍出好電影的導演望之卻步。但這樣的景況卻開始在2006年發生了改變。隨著06年的金馬獎

落幕，為了搶救國片市場，鴻海集團總裁郭台銘發下了要投資百部電影與連續劇的豪語，而知名

導演李安、李崗兩兄弟，也想要藉由「推手計畫」來鼓勵新銳導演拍攝國片。中環集團更看準了

華語片在亞洲市場的商機，投入了高額拍片基金，意圖將兩岸電影人才與市場結合，希望帶動一

股華流風潮。除了民間力量的推動外，行政院新聞局也計畫藉由海外貿易的行銷手法，積極參與

海外各大影展，讓國外片商注意到優質的國片。

隨著企業界開始投資電影，知名導演擬定培訓優良計畫，國片慢慢開始有了改革的風潮。近幾年

來國片票房可謂慘澹，一部國片票房若是衝破百萬已可說是不錯的表現。2006年國片市場開始出

現了變化，幾部片像是「盛夏光年」、「國士無雙」、「奇蹟的夏天」都有著近三百萬甚至五百

萬的票房，而這些好表現似乎讓一些人開始注意到台灣電影的發展。2007年可算是國片復興的暖

身年，該年台北電影節開始出現更多有創意性的作品例如：「練習曲」、「刺青」、「最遙遠的

距離」，也讓愈來愈多人開始用心欣賞國片。而在今年，除了國片的產量增多以外，「海角七號

」更是以亮眼的票房表現，達到了近幾年來國片成績的高峰。

 

海角風潮　題材新鮮口碑佳

海角七號不只在台票房上有著好表現，在國際上也打響了知名度，即使台灣國片在國際影展上一

直有著不錯的口碑，但海角七號的確更加提高了國片在海外的注意力。與其他國片相比，海角七

號挖掘到了一些與眾不同的元素來吸引觀眾，不同於以往國片攻占年輕族群一樣的「本土化」是

很重要的一點。海片大膽的在片中使用了大量的閩南語，以濃厚的鄉土味打造了純樸的恆春小鎮
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本期共有十九篇稿

件。頭題〈夢想配方

　攝影甜點與咖啡〉

忠實刻劃一位科技新

貴勇敢出走，開設一間攝影風格咖

啡廳的歷程和堅持。

本期頭題王  ╱  洪詩宸

嗨，我是詩宸。 雖
然個子很小，但是很

好動，常常靜不下

來。 興趣是看各式
各樣的小說，和拿著相機四處拍，

四處旅行。 喜歡用相機紀錄下感
動，或值得紀念的人事物。 覺得
不論是風景還是人物，每個快門

的...

本期疾速王  ╱  吳建勳

大家好，我是吳建

勳，淡水人，喜歡看

電影、聽音樂跟拍

照，嚮往無憂無慮的

生活。
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橙色的季節　唯美「柿」界

新竹九降風吹起陣陣柿香，一片澄黃映入眼
簾，那既是辛苦的結晶，也既是甜美的滋味。

風情。這樣大膽的逆向操縱意外的受到年輕族群的喜愛，劇中許多經典的閩南語台詞開始成為新

一代流行語，甚至流行於網路之間。透過網路「好康道相報」的宣傳途徑，愈來愈多人開始注意

到海角七號與眾不同的地方，甚至有網友表示花錢到戲院看了第二次海片仍覺得值回票價。佳評

如潮，讓平時不太花時間欣賞電影的上班族，甚至開始帶著中老年人進戲院觀賞海片。而片中親

切的用語和有創意的劇情也讓這群非主力消費群眾在看完海片後仍津津樂道的向他人推薦海片。

看海角七號似乎成了一種「全民運動」，這股熱潮讓海片的票房達到了好萊塢電影才有的表現。

海角七號另一個成功的元素是運用了地方特色。不同於以往國片題材環繞於社會性議題例如同志

、吸毒等題材，而令許多人覺得國片艱澀難懂，太過於意識流，海片由一段愛情故事發展出一個

平易近人、有創意的劇情，背後隱藏的卻是地方青年勞動力外流嚴重的問題，也讓人因為此片注

意到了地方發展多元化的潛力，而海片成功的將恆春當地特色透過大螢幕表現出來。除了主線劇

情以外，片中更多了恆春當地濃厚的人情味，使人看了回味無窮，即使出了戲院仍能想著劇情而

會心一笑。然而也並不是所有人都那麼熱愛海角七號，網路上也出現過不少關於海片的負面評價

，包括海片固然好看，但票房不值得被捧的那麼高，或是海片壞了電影的藝術性等等。

 

好的里程碑　國片復興有望　

受到了海角七號的好成績鼓舞，以及近兩年來民間企業力量的奠基，國片在今年開始回溫，甚至

有了復興的現象，政府相關部門亦受到此風潮的影響，紛紛修訂相關法律，放寬補助電影限制與

提高電影輔導金額，希望能振興台灣的電影工業。國片若要復興，靠的可不是多複雜的商業推銷

手法，而是如何與台灣民眾產生共鳴，讓消費者甘願花錢以行動支持，而不是只願意消費大製作

的片子。

海角七號可算是一個具意義性的里程碑，它證明了不打偶像牌也可以大賣，或國片可以不那麼艱

澀難懂。海角七號亦可謂是一部開幕片，一部開啟國片與台灣民眾重新連結的片子，許多人能從

海角七號開始重新認識國片，進而以行動支持國片，讓更多有才華的電影團隊拍出更多好的作品

，讓台灣電影也能在國際上占有一席之地。

參考資料來自： http://blog.roodo.com/twmovie
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