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「韓流」文化退燒了嗎？

2008-12-12  記者 鄭秀芳 報導

曾幾何時，「韓流」襲捲亞洲各地，韓星紛紛來台宣傳，甚至每天打開電視都可以看到許多韓劇

，當時的韓國宛如成了亞洲娛樂中心.。但是近期韓國娛樂事業在亞洲的影響力卻稍有退減，是否

因韓國影視發展過於快速，沒有顧慮到市場的需求，而導致「韓流」現象出現泡沫化。

 

以上是曾引起一陣熱潮的韓劇，也因這些韓劇把「韓流」推到了最高點。　圖製／鄭秀芳

 

 

從一九九Ｏ年代以來，「韓流」大肆襲捲亞洲各國。自《冬季戀歌》開始，《明成皇后》、《大

長今》造就了裴勇俊、李英愛、Rain、李準基等紅星，成為「師奶」或「師爸」殺手。其實「韓

流」的成功就像資訊網路一樣，人們事前都沒有預期到，加上當時韓劇製作只針對國內市場，並

沒有特別考慮海外市場的需求，所以對於「韓流」的成功，人們會感到是個意外。另外，「韓流

」是隨著文化商品市場的變化而產生的現象，特別是以東南亞地區為中心，其蓬勃發展的文化產

業交流與交易促使了韓流現象。加上文化商品需求量猛增，優質而廉價的韓國商品廣受大眾歡迎

。

韓流風潮不再　劇情為一大主因

但是近年來韓國影視事業在亞洲的市場急遽萎縮，這因為韓國的戲劇製作人認為只要該戲劇賣座

或收視率高，同一類型的戲劇和演該戲劇的演員就會成了韓流的「活招牌」。因此製作人就會不

斷地拍同一類型的戲劇，吸引更多觀眾以提高收視率。《藍色生死戀》、《冬季戀歌》、《夏日

香氣》、《春天華爾茲》等「季節系列」的連續劇，雖引領了一場韓劇市場「唯美與感動」的流

行風，但這種表現手法因短時間內有大群人爭相為之仿效，促使觀眾趨於一種審美疲勞的狀態中

，所以在最後一部曲《春天華爾茲》播映時收視率一路慘淡。一樣的劇情架構不斷地出現，不但

外國觀眾吃不消，連韓國觀眾也會感到厭惡。 

某一韓劇的成功，並不代表同一系列的韓劇也會成功，觀眾也不會隨之效法。韓劇在亞洲成功，
主要能夠是吸引一班亞洲中年婦人，但可惜亞洲的年輕人不太欣賞韓劇。因為韓國的愛情劇內容
仍然流於二、三十年前的生死離別的模式，或是典型的三角戀、皇太子配灰姑娘，且情節具緩慢
。即使是愛情喜劇，也因情節太過於模式化，觀眾看了前面情節也可預測後面的發展。例如《浪
漫滿屋》，劇情內容雖有十六集，但此內容基本上可以濃縮成幾集，因為大部分情節只是兩主角
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本期共有十九篇稿

件。頭題〈夢想配方

　攝影甜點與咖啡〉

忠實刻劃一位科技新

貴勇敢出走，開設一間攝影風格咖

啡廳的歷程和堅持。

本期頭題王  ╱  洪詩宸

嗨，我是詩宸。 雖
然個子很小，但是很

好動，常常靜不下

來。 興趣是看各式
各樣的小說，和拿著相機四處拍，

四處旅行。 喜歡用相機紀錄下感
動，或值得紀念的人事物。 覺得
不論是風景還是人物，每個快門

的...

本期疾速王  ╱  吳建勳

大家好，我是吳建

勳，淡水人，喜歡看

電影、聽音樂跟拍

照，嚮往無憂無慮的

生活。
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橙色的季節　唯美「柿」界

新竹九降風吹起陣陣柿香，一片澄黃映入眼
簾，那既是辛苦的結晶，也既是甜美的滋味。

2004夏天未演先轟動的連續劇《浪漫滿屋》，由宋
慧喬和Rain所主演。   　圖／韓國觀光公社

日劇天王竹野內豐與韓劇天后崔智友跨海合作

的《輪舞曲》劇照。 　圖／輪舞曲官網

在胡鬧。另外，韓國劇集有時會加入一些倫理情節，例如
兄妹戀情的不倫關係、子女和後母的不和關係、門當戶對
的仲媒結婚等。這些劇情對於現在的年輕人是不感興趣的
，因時下的年輕人根本不愛婆媽，又不愛老土，所以韓劇
很難吸引年輕一代。

反觀對暴露於資本主義的市場經濟或處於諸多新需求與矛

盾中的中國人來說，韓國青春偶像劇和家庭電視劇應用華

麗道具來表現愛情與矛盾情節，反而具有強烈的吸引力。

尤其在偶像劇中，其純粹而堅定的愛情、家庭劇中家庭成

員之間溫暖的情感，以有趣的故事情節編織出來，這些都

被認為是韓劇的亮點。因為「韓流」裡的文化、家庭關係

、感情互動，亞洲觀眾看了比較能有共鳴。加上韓國的影視業者大多認為，韓國人典型的濃烈愛

恨情感是「韓流」成功的重要元素，而且家族成員裡緊密複雜的互動關係，更是亞洲人每天的生

活寫照。

自從韓流稍為有升溫之際，演員、片商和電視台便紛紛漲價

，壓縮海外代理商的獲利，而明星身價更是天文數字，使外

國買家卻步，乏人問津。不過只有日本和台灣是受得起那驚

人的價錢，不斷購買品質無論好壞的韓國片集，且還邀請韓

國明星拍片。就如在二ＯＯ六年時播映的日劇《輪舞曲》，

是日本TBS電視台以高價邀請《冬季戀歌》女主角崔智友與

竹野內豐合拍，但是物無所值，收視率差強人意。這也反映

了韓國娛樂事業在日本的影響力不是很大，只有一小部分的

韓星「活招牌」對日本才起得了作用而已。另外，大家一切

向錢看，一味拉高價格，甚至少數明星的酬勞因過高，而壓縮製作成本，最後卻影響影片品質，

這些都是促使「韓流」泡沫化的原因。

 

韓流入侵　該接受還是反抗？

由於韓國大眾文化以多樣的形態與方式傳播至亞洲各國，使人們對韓國有更深的認識和理解，也

促使國家間的交流增多。然而也因為「韓流」在亞洲各地傳送，有許多人急著跳出來呼籲要捍衛

自身文化、抵抗外來文化入侵。如在韓國的影視市場上不曾出現東南亞的影片，反而韓國電視劇

在東南亞市場十分風行，因此造就現在市場上有一股「反韓」的現象。如果從文化交流的角度來

看，其實在韓國的華流早已存在。現在的韓流風，也只是風勢轉向，強弱互有不同而已。大部份

人都是透過廣播電視及CD、DVD等途徑看電視劇和電影來了解韓國，直接體驗韓國文化還是有

限的。因此「韓流」的單向推進，往往造成韓國與各國的文化交流失去平衡。

其實韓國影壇已經有危機意識，韓國影片已經在日本市場泡沫化，如果只想靠幾位韓國知名導演

和巨星的個人魅力鞏固市場是不可能的。加上韓劇只有在亞洲紅，始終打不進歐美市場，而且片

紅價漲，韓劇的競爭優勢也隨之減少，最近收視率更不如以往。所以現今韓國影視者不斷呼籲政

府群策群力，除了要開拓韓片的海外市場外，必須增加韓國影片附加價值加強開發企劃的能力以

突破目前的困境，以便防止「韓流」隨之退減。

▲TOP
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