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山寨機商機山寨機商機 盜版與盜版與301名單名單
2009-05-10  記者 邵奕儒 報導

山寨機在中國火紅發展，更形成一種山寨文化，其中台灣電子業龍頭聯發科，更被稱為「黑手機

之父」。台灣剛從美國301觀察名單除名，旋即與象徵盜版的「山寨」扯上關係，學者認為台灣

在智慧財產權的保護上，走了回頭路。

正版的蘋果商標上多了一條裂痕，山寨機在商業與文化上皆有著極大影響。邵
奕儒／攝

 

台灣夯山寨　智財權走回頭路台灣夯山寨　智財權走回頭路

所以稱之為山寨，即影射這些山寨商品以抄襲、盜版方式侵占他人企業的智慧財產，而且以更便

宜的價格在黑市市場與正常管道中的原版商品競爭，搶奪消費者，如同過去山大王攔路劫人財物

。對於這些低價的山寨商品不論是品質、服務甚至是最基本的合法性上都仍存有許多疑慮之處，

但這些都不是消費者所在乎的。

對於台灣的消費者而言，外型與價格是購買山寨機的主要考量，而新聞對於山寨機的報導讓持有

山寨機事件，成為一件具話題性及趣味性的事，合法與否則不在他們的考慮範圍。統整報章過去

幾個月對於山寨機的報導，多以產業新聞為主，以讚揚角度報導聯發科取得山寨機，有助股價上

揚帶動台灣景氣云云，此報導角度有助於對於山寨機正面形象的塑造，而忽略山寨產業背後對於

智慧財產權的侵犯。

交大科法所教授劉尚志表示：「沒有必要以此為榮。」他認為台灣長期以來一直在智慧財產權的

保護上做出努力，力求擺脫海盜王國的稱號，從美國301名單中除名更是產業界與民眾智慧財產

權意識養成的共同成果，現今聯發科替山寨機製作芯片無疑是「走了回頭路」。

每年美國貿易代表署依照他國能否提供美國智慧財產權充分保護措施，向國會提交「各國貿易障

礙報告」，並列出「特別301條款」國家，美國可依照各國侵害美國智慧財產權的程度，進行貿

易報復措施。2009年台灣從一般觀察名單除名，即脫離301觀察名單，可將此現象視為台灣在智

慧財產權保護上的指標。

根據報章介紹聯發科在芯片的製作過程採用顧客訂購規格，聯發科製造的方式，製作技術和晶片

內容與原廠有所區隔，劉尚志認為技術與內容的不同有助於聯發科規避智慧財產權中法律的直接

責任，但聯發科依然有間接責任與道德責任。

聯發科提供山寨機芯片的商業模式可能觸法，劉尚志說：「我相信聯發科會有保護自己的方法。

」他推測，聯發科與山寨機廠商之間有免責條約，使兩者僅只存在買賣關係，買賣後的用途與自

己毫無關係也與自己毫無所知。但在媒體如此大肆報導下聯發科或許很難辯稱自己對於買家的用

途毫不知情，若未來Mac、Nokia等手機原廠跨海求償，聯發科與山寨機廠商將被視為共犯結構

。
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總編輯的話總編輯的話  ╱╱  郭穎慈郭穎慈

本期共有十九篇稿

件。頭題〈夢想配方

　攝影甜點與咖啡〉

忠實刻劃一位科技新

貴勇敢出走，開設一間攝影風格咖

啡廳的歷程和堅持。

本期頭題王本期頭題王  ╱╱  洪詩宸洪詩宸

嗨，我是詩宸。 雖
然個子很小，但是很

好動，常常靜不下

來。 興趣是看各式
各樣的小說，和拿著相機四處拍，

四處旅行。 喜歡用相機紀錄下感
動，或值得紀念的人事物。 覺得
不論是風景還是人物，每個快門

的...

本期疾速王本期疾速王  ╱╱  吳建勳吳建勳

大家好，我是吳建

勳，淡水人，喜歡看

電影、聽音樂跟拍

照，嚮往無憂無慮的

生活。
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橙色的季節　唯美「柿」界橙色的季節　唯美「柿」界

新竹九降風吹起陣陣柿香，一片澄黃映入眼
簾，那既是辛苦的結晶，也既是甜美的滋味。

聯發科為台灣IC大廠，多年來在品牌建立上也大費心思，雖然中國政府有意「招安」，讓目前仿

冒的山寨手機由黑轉白，將使聯發科在這波山寨投資中更為受益，但商譽是否因加入山寨集團而

受損，則是企業須另外考量的。

 

名牌萬歲　無經濟能力者享福名牌萬歲　無經濟能力者享福

從山寨手機到山寨筆電，甚至從包裝相似的食品到一台只要七萬的山寨版汽車，現在的山寨產品

處處可見，山寨除了商業之外，更是一種文化。打開最新潮的iphone手機電源，傳來悅耳的開機

音效與動畫，突然驚覺開機動畫中的蘋果商標上多了一道裂痕，李同學笑著說：「我的這隻，是

山寨機啦。」

交大李同學所持有的仿Iphone山寨機，是父親於深圳出差時以八百元人民幣購買的，折合台幣

約三千六百元，價格是原版iphone的六分之一，在價格的誘因下即使品質上有所缺失消費者依然

會選擇使用山寨機。李同學說：「手機介面跟原版不大一樣，觸碰比較不靈敏。」但根據李同學

的說法，許多在大陸的台商依然購買了山寨手機。

「好看，所以我拿來用」李同學說明使用山寨機的動機：「反正便宜，用壞掉比較不會覺得可惜

，還可以換一支更新款的。」李同學認為外型幾乎跟真品一樣的山寨手機讓他能享受持有名牌的

感覺，但他依然會抱持著有趣、嬉鬧的心態，四處告知友人他手上的就是山寨機，他說：「很像

卻是假的，有另外的樂趣。」

由山寨機的興起可以觀察到中國的經濟成長，人民對於商品的需求已不再僅止於堪用，而開始追

求品牌的象徵價值。品牌是企業提升商品附加價值的工具，它讓人們即使買不起也會對其有所嚮

往，而這樣的運作也使得山寨有立足的機會，因為山寨商品提供較無經濟能力者貼近享有品牌的

想像。

消費者、企業與山寨商品三者之間，對於品牌產生了交錯的追求、吸引與盜取關係。做為打擊上

層社會的手段，將品牌價值由企業中解放提供給下層消費者，成為山寨業者的藉口之一。對於企

業而言山寨機違反了智慧財產權對創意的保障有違公平正義，但另一方面又不願意放棄在大資本

運作下品牌所添增的不合理售價。

不論聯發科是否有違道德損及商譽，不論企業與山寨業者之間誰對誰錯，明確的是，起源於保障
歐美國家權益所制定的智慧財產權相關法律，在亞洲受到了反擊卻無可奈何這全球最大的市場。
山寨文化或許是消費者希望名牌降價的一種具體呈現，假若在商業運作的不久之後，山寨業者與
企業談妥條件，消費者依然是受宰制的一群，那麼消費另一批萌起的山寨商品將依然會是消費者
的反擊方式。
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