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團購網路平台，隨時都有新的商品團購可以加入。

（圖片來源／愛購網截圖）

 

 

 

懶人的省錢購物法懶人的省錢購物法

2009-11-28  記者 李志豪 報導

數位時代的懶人生活數位時代的懶人生活

自從進入網路時代，日常生活瑣事都可以透過電腦解決；不但是秀才不出門能知天下事，更進一

步成為不出門就能辦天下事了。舉凡是水電費、瓦斯費、電話費都有線上繳費服務，減少民眾出

門排隊付賬的麻煩。除了政府機關的線上服務，許多商家也開始重視網路的效果，食衣住行育樂

都可以透過網路購物滿足消費者需要。只要打通電話，上網填單，就可以享受服務到家的方便。

 

當網路購物達到一定的數量，就變成了
新型態的消費模式「團購」，除了方便
之外，還能享有一定優惠。團購的優勢
在於集合眾人的力量，用大量訂單向商
家壓價，用批發的價格買到心儀的商品
；不僅可以減少出遠門的奔波，還可以
省下一筆小錢。消費者滿意，而商家也
有了大筆生意，達到雙贏的效果。越來
越多人注意到這個省錢的方法，因此，
讓不認識的人可以互相合資團購的平台
紛紛出現，團購不必只依靠辦公室或同
學之間的口耳相傳，就能讓團購的風潮
流行全台。

另外，有一種團購模式還可以讓負責下
訂單的人賺錢。主購者因為要出國，可
以在國外購買網路上不販售、國內也沒
有代理的商品，所以便熱心的幫網友買
回國內，通常收取的手續費是商品售價
的百分之十。這種「代購」的方式，也
讓無法出國的網友可以買到世界各國的
商品。

稀奇古怪的團購品稀奇古怪的團購品
有需求才有供給。當美食節目主持人眼
光誠懇、口沫橫飛的形容他手中湯匙上
的東西有多好吃的時候；當消費者只能
在電視機和電腦前面流口水的時候，卻不想從台北千辛萬苦的到高雄，只是為了一個小點心。這
樣的情況讓團購發展像雨後春筍一般的快速。

團購商品的主流還是一些食物，像是耳熟能詳的捲心酥、 奶凍捲和提拉米蘇，還有熟食類的滷味
、烤雞翅。保存期限比較久的食物，送禮自用兩相宜；放兩、三天就會壞掉的，只能少買一點以
免吃不完浪費。而團購當然不只有食物這麼簡單，日本的飾品、化妝品，韓國的新衣服、新鞋子
只能算稀鬆平常，真正讓人意想不到的東西是團購驗孕棒、保險套等私密的小東西；另外，更誇
張的還有科技公司的員工，一次團購十幾輛進口轎車，導致業務員因為訂單太多而供不應求，只
能含淚退單。

連補習班團體報名也算是合購範圍。（圖片來源／PTT合購版）
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總編輯的話總編輯的話  ╱╱  郭穎慈郭穎慈

本期共有十九篇稿

件。頭題〈夢想配方

　攝影甜點與咖啡〉

忠實刻劃一位科技新

貴勇敢出走，開設一間攝影風格咖

啡廳的歷程和堅持。

本期頭題王本期頭題王  ╱╱  洪詩宸洪詩宸

嗨，我是詩宸。 雖
然個子很小，但是很

好動，常常靜不下

來。 興趣是看各式
各樣的小說，和拿著相機四處拍，

四處旅行。 喜歡用相機紀錄下感
動，或值得紀念的人事物。 覺得
不論是風景還是人物，每個快門

的...

本期疾速王本期疾速王  ╱╱  吳建勳吳建勳

大家好，我是吳建

勳，淡水人，喜歡看

電影、聽音樂跟拍

照，嚮往無憂無慮的

生活。
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橙色的季節　唯美「柿」界橙色的季節　唯美「柿」界

新竹九降風吹起陣陣柿香，一片澄黃映入眼
簾，那既是辛苦的結晶，也既是甜美的滋味。

一旦有人開團，很快地就會有人聞風而至，因此在團購的行為中，完全感受不到台灣的經濟不景
氣。然而，團購商品是真的這麼被需要嗎？原本團購的用意是想要用簡單的方法達到省錢的目的
，不過要是抵擋不了誘惑，看到便宜的新衣服就想買，聽到有好吃的食物就想吃，豈不是本末倒
置，省愈多花愈多。所以最好的省錢方法，就是面對不那麼必要的物品，要堅定地向人情壓力和
誘惑說不；或是當其他人找不到足夠的人數而來詢問的時候，仔細想想自己是不是真的非買不可
，因為一股腦的蒙頭亂買很容易成為月光族。

另外，部分商家會對於大量訂單給予免運費的優惠，有時候也會因為團購的數量不夠而需要自行
負擔運費。因此，可以湊到商家規定的免運費人數當然是最好，簡單的解決方法，像是先跟周圍
好友詢問意願，若真的找不到同樣有興趣的人，可能就要到網路平台上找陌生人一起下訂單了。

信用信用VS.風險風險
團購有其一定的風險性，尤其是和陌生人合購的時候。在辦公室裡大家團購美食、飲料，因為抬
頭不見低頭見，可以輕鬆地登記數量、收錢；負責下單的人，只要細心的計算好金額，就不會讓
自己陷入補貼虧損金額的麻煩。但是和陌生人合購的時候，需要加倍的用心，才不會讓自己花錢
受氣。此外，商家、主購的信用也十分重要，想要在網路平台上加入合購的團體時，要多看網友
對於主購和商家的評論，最怕就是遇到匯款給負責團購的陌生人後，對方卻沒有下文的詐騙行為
。

假如覺得自己被騙，首先要備份對方在網路上徵求團購的文章，這可以做為對方詐騙的證據；如
果謹慎一點，每次團購下訂單前都要記得先備份。接下來到任何一家金融機構告知櫃台人員，並
且撥打防詐騙專線一六五，報警凍結騙子的帳戶。接著，準備好身份證、匯款單和嫌犯在網路上
的帳號ID、匯款帳戶，到附近的警局報案。另外還要注意的是，許多人在購買完東西之後，會到
自己的網誌抒發一下心得。所以在抒發心得時，要特別當心文章詞句中，是否出現惡意的中傷，
例如今年十月份的一則新聞：店家怒告台大生毀謗，就讓這個學生吃上官司。（相關新聞連結：
http://www.nownews.com/2009/10/03/138-2514600.htm）

現在網路上主要的合購、團購平台，有台大「批踢踢實業坊合購板」以及「ihergo合購網」等網
站，可以查詢自己想要的商品，或是乾脆自己開一個合購團當主購。其中，負責人總是會特別辛
苦，事前需整理好網友名單、收齊金額並且和賣家聯絡，特別是金錢最容易引起糾紛，因此需要
再三確認。等到商品送達之後，還要通知網友到當初指定的地點面對面交付商品，而指定地點通
常不會只有一兩個，於是東奔西走在所難免。所以，主購者要具備服務的熱情、清楚的筆記和適
當的交通工具，不然還是乖乖的跟團比較輕鬆。
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