
喀報第兩百零三期 社會議題 人物 樂評 書評 影評 即時新聞 文化現象 照片故事 心情故事

請輸入關鍵字  搜尋大事記 交大頻道 記者群 其他刊物 ▼

本期熱門排行

媒體歷屆廣告

夢想配方　攝影甜點與咖啡
洪詩宸 ╱ 人物

橙色的季節　唯美「柿」界
陳思寧 ╱ 照片故事

老驥伏櫪　馬躍八方
許翔 ╱ 人物

追本溯源　探究大地之聲
劉雨婕 ╱ 人物

變化自如　幕後的聲音演員
張婷芳 ╱ 人物

村姑＋名牌包＝都會女性？村姑＋名牌包＝都會女性？

2011-05-01  記者 林宜芳 文

小小村姑拆開辮子，小心翼翼地把名牌包背在肩上，以為從此就可以踏入都市，殊不知，一段漫
長的旅程才正要開始。

也許很多人會認為，購買某些商品可以彰顯自己的品味，讓自己身處於另一個更高的階層。購買

確實可以顯示品味與某種程度以上的經濟能力，但這只是品味中一個最表層的面向。一個人的品

味由它所有的生活經驗構成，分成外在和內在兩個部分。內在的部分可以分為文化和經濟層面，

從家庭背景、學歷、成長的環境，都是影響品味的重要因素。這些可能影響外在，除了消費行為

和衣著打扮外，也表現在興趣、習慣、喜好上，人們透過品味評斷一個人，而不只是他所購買的

商品。

 

媒體媒體塑造的品味塑造的品味 白馬白馬=王子王子?

對於品味的誤解有可能來自廣告的影響，近年流行的廣告手法之一便是創造一個吸引人的情境，

讓觀眾將情境和商品結合，認為透過購買商品就可以達到這樣的結果。例如香水廣告與女性魅力

、汽車與大自然。然而，開了車並不一定就會親近大自然，僅僅購買香水也無法使女性絕對具有

魅力，這是眾所皆知的事實，但人們還是會無止境的被各式各樣的情境吸引，幻想自己騎了白馬

，就會變成王子。

 

騎白馬的不見得就是王子。（插圖／林宜芳）

也許騎白馬是成為王子的其中一個條件，但並非把什麼東西放在白馬身上，他都會變成王子，畢

竟在現實生活中沒有規定路人不能騎白馬，騎著白馬的路人可能會吸引別人的目光，但他終究是

個路人。

路人與白馬的關係就如同村姑與名牌包。從村姑進入時尚都會女性的過程，可以參考電影《穿著

Parada的惡魔》。女主角從不起眼的傻女孩脫胎換骨的片段令人印象深刻，但電影的敘事手法讓

人先注意到她的衣著改變，女主角面對身邊的人的質疑時，有一句這樣的回應：「我還是我，只

是穿了不同的衣服」。其實她的改變不只是外表，從言語、行為上都可以看出來，她簡直是換了

一個人。

這些轉變非常重要，遠超過換衣服這件事。在電影中因為剪接手法的關係，轉換的過程看似很快

，但其實，它應該是一條漫長的路。細數女主角換過的衣服可以知道，這個從村姑到時尚都會女

性的轉換其實經過了很長的一段時間。觀眾很有可能被這些漂亮的衣服吸引，而把注意力放在衣

服身上，認為換了衣服，就有機會成為都會女性。然而，衣著的改變雖然是必經的過程，但只換
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總編輯的話總編輯的話  ╱╱  郭穎慈郭穎慈

本期共有十九篇稿

件。頭題〈夢想配方

　攝影甜點與咖啡〉

忠實刻劃一位科技新

貴勇敢出走，開設一間攝影風格咖

啡廳的歷程和堅持。

本期頭題王本期頭題王  ╱╱  洪詩宸洪詩宸

嗨，我是詩宸。 雖
然個子很小，但是很

好動，常常靜不下

來。 興趣是看各式
各樣的小說，和拿著相機四處拍，

四處旅行。 喜歡用相機紀錄下感
動，或值得紀念的人事物。 覺得
不論是風景還是人物，每個快門

的...

本期疾速王本期疾速王  ╱╱  吳建勳吳建勳

大家好，我是吳建

勳，淡水人，喜歡看

電影、聽音樂跟拍

照，嚮往無憂無慮的

生活。
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總編輯的話總編輯的話

本期共有十九篇稿件。頭題〈夢想配方　攝影
甜點與咖啡〉忠實刻劃一位科技新貴勇敢出
走，開設一間攝影風格咖啡廳的歷程和堅持。

衣服是不夠的。

 

販賣想像的時尚販賣想像的時尚

這樣的焦點錯置就像廣告的情境手法，人們時常盯著畫面中光鮮亮麗的代言人，想像只要購買廣

告中的商品，就能變得像他們一樣，而忽略了成為光鮮亮麗代言人背後的漫長過程。並且，懷抱

著這些想像購買下一件不見得適合自己的商品。

 

網路拍賣開始盛行後，更是助長了這樣的情形。在網路上的賣場中，消費者無法實際試穿衣服，

在決定是否購買之前，最常依靠的就是商品的廣告詞，像是「時尚單品」、「潮男必備」，或是

對模特兒的「感覺」。人們會因為想要成為某種形容詞或者變成某種類型的人而沉浸在想像中，

無法試穿正好能讓人們專心地想像，陶醉在想像中的人們很容易就會一時衝動，按下確認購買的

按鈕。網路上稱這個過程叫「生火」。沉浸於想像中的人們都不會發現自己被團團火苗圍繞，等

到幻想燃燒殆盡之後，才會驚覺自己渾身是傷。

小村姑買了名牌包之後暗自竊喜，覺得往都市之路又邁進了一大步，不料低頭一看，在名牌包的

大火之中，錢包壯烈地犧牲了。但人總是得往前看，路還是要走，買高跟鞋的預算只好減半，於

是她扛著名牌包開始和每一個攤位的老闆討價還價、斤斤計較。好不容易成交了，她拎著精打細

算買來，捨不得穿也穿不習慣的高跟鞋赤著腳往前快樂的奔跑，不知不覺錯過了該轉彎的叉路，

跑得累了，頭抬起來一看，前方的路標寫著：「歐巴桑」。

小心不知不覺中就踏上了歧路。（插圖／林宜芳）
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