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廣告寵兒　部落行銷客

2014-10-12  記者 張凱翔 文

言談間平實大方的語氣，彷彿多年不見的朋友；誠摯、充滿個人魅力的用語，分享自己的生活。

眾多的經驗，讓他們總是言之有物，似乎只要選他們所選就是一種品味的保證；若是到了異國沒

去他們所推薦的餐廳朝聖，就等於白花了一趟機票錢。網友們總喊著「有圖有真相」，他們也從

不會讓廣大的網友們失望，文章必定圖文並茂、版面美觀，沒有多餘的文字，讓人徒感煩躁。

他們就是網路上的部落客。

部落格早已存在多年，在Facebook當道的網路社群中，部落客們卻毅然殺出一條血路，仍然持

續擄獲眾多讀者的心，每天維持著上萬人次的點閱率。廣告商們相中了部落客們詳盡的產品使用

心得、與充滿風格的筆觸，不斷向這些部落客們投遞商業文章，讓原本意在分享生活的部落格平

台上，染上了一層濃厚的商業色彩。

 

部落客拿捏大學問

商品代言在現今不再只是明星藝人的專利，部落客身為網路素人，沒有明星光環的加持，反而與

網友們更為親進。部落格中的文章內容直白，少了高高在上、難以觸及的距離感，沒有官腔難懂

的內文，評價精確清楚，同樣身為消費者的他們，懂得如何掌握讀者的心理。

這種親近網友的優勢，也存在著載舟覆舟的風險，當部落客們的商業文章出現密度過高時，很容

易會產生反感，認為少了一種與讀者對話的真誠，造成流失讀者的可能性。行銷學中有著一項法

則：「發掘新顧客的投資金額是維持現有顧客的六倍。」同理也適用在部落格經營，深知維護讀

者數量的重要性，部落客們謹慎安排商業文章的檔期，深怕敏感的讀者們會因為內容過度的商業

化而出走，砸壞了長年來所經營的口碑。

儘管Facebook當道，許多部落格仍然享有極高的人氣。（圖片來源／酪梨壽司）

從全職部落客的角度來看，稍加利用自己所培養的高人氣，偶爾穿插些商業文章，收取酬庸，為

自己掙得更多資金來維持文章水準。如此一來，就連在撰寫試吃、試用等商業性的邀稿文章時，

也能不流於廉價、套用「公式」的行銷手法，而需要提升部落格的整體品質，進而構築出部落客

與廠商之間的良性循環。

 

搭對部落客　廣告有顧客

讀者需要任何資訊，不論是找景點、看影評、學做菜，甚至是養小孩，都能夠在部落格上找到滿

意的答案。而廣告商想要推餐廳、衝票房、銷廚具、賣嬰兒食品，似乎也都能夠找到合適的部落

格寫手。

而廣告業主著眼於部落客們具公信力的文章內容，與為數眾多的讀者，精心挑選符合自家商品形
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總編輯的話  ╱  郭穎慈

本期共有十九篇稿

件。頭題〈夢想配方

　攝影甜點與咖啡〉

忠實刻劃一位科技新

貴勇敢出走，開設一間攝影風格咖

啡廳的歷程和堅持。

本期頭題王  ╱  洪詩宸

嗨，我是詩宸。 雖
然個子很小，但是很

好動，常常靜不下

來。 興趣是看各式
各樣的小說，和拿著相機四處拍，

四處旅行。 喜歡用相機紀錄下感
動，或值得紀念的人事物。 覺得
不論是風景還是人物，每個快門

的...

本期疾速王  ╱  吳建勳

大家好，我是吳建

勳，淡水人，喜歡看

電影、聽音樂跟拍

照，嚮往無憂無慮的

生活。
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象的部落客，以精確地瞄準到目標客群，達成市場區隔的目的。

2014年初，部落格平台票選百大部落客，

3C、美劇、小說、料理等各種類型無所不包。（圖片來源／痞客幫）

「痞客邦二○一三年度百大HOT部落客」榜上有名的美食部落格「蘿瑞娜的瑞典主婦手札」，每

日都有著破萬的瀏覽人次，網誌內容多為照片豐富的料理教學，不時穿插著養生資訊與育兒經，

居於瑞典的蘿瑞納更充分以異國文化做為其部落格的特色，使讀者在閱讀之間，也得以汲取北歐

文化的生活知識。

由於其部落格以推廣料理為重心，在商業文章方面便不乏食材、烹飪用具的推薦，從水餃、番茄

醬料理到冰滴咖啡等文章內容中，都可輕易嗅出置入性行銷的痕跡，除了連結到相關的購物網站

之外，部落格上甚至直接提供優惠價格的訂購服務。

就曝光密度而言，部落格行銷並沒有傳統廣告「五步一看板、三步一文宣」的高密度。而部落格

的宣傳文章，僅此一篇，如同只播一次的廣告，乍看之下缺乏宣傳強度。但不可忽略的是──高瀏

覽量、行動網路的普及，只要人們滑著手機，不論是走路、吃飯、搭車，任何時間地點都能夠輕

易地接觸到部落客的文章。

 

流量至上　部落格亂象

單日部落格人氣、單篇文章人氣、粉絲互動的熱切程度，各項數據指標不僅代表著部落客的群眾

魅力，也標出了各個部落客化身為寫手的價碼高低。

專欄作家御姐愛曾公開部落客與廠商之間的商業關係。舉例來說，網站每日平均流量四千左右的

部落客，每篇商業文章報價超過萬元；而若是每日流量破萬，已是非常高人氣的部落格，每篇文

章則開價兩萬到五萬元不等。

然而，事實上經過該專欄作家的觀察，商業文章的瀏覽量十分不穩定。平均每篇文章都有兩、三

萬人閱讀的部落格之中，業主所投的商業文章流量卻僅有兩千多人，約是十分之一的瀏覽人次，

更甚者則是僅有數百人點擊閱讀。

商業文章點擊率差很大，影響產品觸及消費者的成本。（圖片來源／張凱翔）

3C網站突然談起牙刷、美劇網站開始介紹起手機，只要有足夠的讀者群，就有源源不絕的代言活

動。許多廠商業者僅視部落格流量作為評斷標準，卻無視於商品類型與部落格走向缺乏交集的情

況，從相關度百分百，讓讀者分不清是否是邀稿文章的產品，到毫無關聯、讓人摸不著頭緒的商

國立交通大學機構典藏系統版權所有 Produced by IR@NCTU

http://2013hotblogger.events.pixnet.net/who.php


Powered by  DODO v4.0
關於喀報 聯絡我們
© 2007-2014 國立交通大學 傳播與科技學系 All Rights Reserved.

那些年　爸爸與芭樂的回憶

　

在阿爸生日那天，摳摳憶起爸爸與芭樂的故
事。

變化自如　幕後的聲音演員

資深配音員蔣篤慧，娓娓道來身為臺灣配音員
的酸甜苦辣。

業文章，顯示出了「流量至上」的網路行銷模式。

同樣在部落格平台榜上有名的部落格「ifans」以介紹3C產品和周邊商品起家。隨著近日知名廠

商推出新手機，相關的文章瀏覽量達到八萬人次並不稀奇。但值得注意的是，十月九日卻出現一

則推薦啤酒的商業文章，若再往前翻閱更可找到田藝用水土培育機、除臭襪等商品的推薦文章，

以上幾款商品都與部落格的風格並不切合，讀起來只讓人感到丈二金剛摸不著頭緒。

 

爆作假　廣告實話不能少

除了倚賴部落格寫手作為宣傳管道之外，也有許多公司選擇建立部落格自行經營。但經營部落格

往往需要專門的寫手，長期地投入時間與精力，還需要有資訊技術上的維持。多數廠商公司鮮少

願意投注如此高的成本，因此便向部落客們邀稿，提升商品觸及率的作法，仍收到廣大廠商的青

睞。因為只要投入一點點成本，便能大大升抬商品知名度。

然而，部落格文章內容的造假事件便曾經在網路上引起軒然大波。二○一一年某位美妝部落客收

取化妝品廠商的邀稿費用，卻造假產品的使用經驗。試用前後的照片都是於同一天拍攝，僅透過

化妝品遮瑕來偽造使用成效，而並非實際試用。

知名部落客造假試用心得被抓包，引發網友撻伐。（圖片來源／造假事件版主blog）

就在此事件之後，才揭發出了部落客們寫稿收錢的真相。如今許多部落客學會標上「合作」、「

工商服務」、「邀稿」等標籤來自保，標明哪些是商業文章，以區分內容類型，避免再次挑動網

友們敏感的神經。

美國知名廣告公司總裁曾說，「廣告裡最有力的元素是實話。」資訊流通迅速，各類知識內容奔

流入網路世界的汪洋大海中，部落格內容也總是真假難辨，對於同樣的產品、相同的餐廳，每個

人也都有自己各自的主張。能夠確定的是，唯有那些最真摯、發自內心的文詞才能真正讓讀者信

服。

▲TOP
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