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ABSTRACT 
People use energy resources from industrial revolution such as coal 

mine and petroleum, because of developing quickly, these resources are 

consumed quickly, but these resources are hidden under the ground for 

many long years, people now have to build a new energy resources 

supplying model. Hybrid Electric Vehicle (HEV) becomes popular in 

Transportation industry, this research will discuss consumer’s acceptance 

of HEV. 

    This research is combined technology acceptance model (TAM) and 

theory of planned behavior (TPB), analyzes influencing factors of buying 

HEV by consumers. This research’s questionnaire is filled in by Taiwan 

consumers. This research makes some suggestions in business 

application and academic application. 
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附錄一附錄一附錄一附錄一 汽車耗能標準汽車耗能標準汽車耗能標準汽車耗能標準 

 

小客車耗能標準(轎式、旅行式) 

車輛總排氣量等級車輛總排氣量等級車輛總排氣量等級車輛總排氣量等級((((立方公分立方公分立方公分立方公分))))    耗能標準耗能標準耗能標準耗能標準((((公里公里公里公里////公升公升公升公升))))    

1200 以下 16.2 

1200~1800 13.0 

1800~2400 11.4 

2400~3000 10.0 

3000~3600 9.2 

3600~4200 8.5 

4200~5400 7.2 

5400 以上 6.5 

資料來源：全國法規資料庫 

 

小貨車、兩用車和小客車(非轎式、非旅行式)耗能標準 

車輛總排氣量等級車輛總排氣量等級車輛總排氣量等級車輛總排氣量等級((((立方公分立方公分立方公分立方公分))))    耗能標準耗能標準耗能標準耗能標準((((公里公里公里公里////公升公升公升公升))))    

1200 以下 10.9 

1200~1800 9.9 

1800~2400 8.9 

2400~3000 8.6 

3000~3600 7.6 

3600~4200 7.0 

4200~5400 6.7 

5400 以上 6.1 

資料來源：全國法規資料庫 

 

 

 

 

 

Jasmine
新印章



 

47 

 

附錄附錄附錄附錄二二二二 汽車能源效率標示格式圖例汽車能源效率標示格式圖例汽車能源效率標示格式圖例汽車能源效率標示格式圖例 

 

 

 

 

資料來源：經濟部能源局 
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附錄附錄附錄附錄三三三三 問卷正式版本問卷正式版本問卷正式版本問卷正式版本 

 

消費者購買油電混合車因素之研究消費者購買油電混合車因素之研究消費者購買油電混合車因素之研究消費者購買油電混合車因素之研究 

/  

    

 

    

 

    

 

 

 

                                

                               

E-mail ben200215@yahoo.com.tw 
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附錄附錄附錄附錄四四四四 結構模型分析結構模型分析結構模型分析結構模型分析結果結果結果結果 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

PEOU

.58

X1

e1

.76

.56

X2

e2

.75

.75

X3

e3

.87

.49

PU

.71

X4

e4

.84

.56

X5

e5

.75

.63

X6

e6

.79

PBC

.64

X10

e10

.80

.66

X11

e11

.81

.65

X12

e12

.80

SN

.63

X13

e13

.79

.56

X14

e14

.75

.53

X15

e15

.73

.55

Attitude

.54

X7

e7

.73

.76

X8

e8

.87

.59

X9

e9

.77

.67

BI

.53

X16

e16

.73

.68

X17

e17

.82

.63

X18

e18

.79

.70

.32

.17

.22

.31

.69

.71

.61

e20

e21

e19

.57

.22
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附錄附錄附錄附錄五五五五 三大世代三大世代三大世代三大世代買車考率因素優先順位買車考率因素優先順位買車考率因素優先順位買車考率因素優先順位 

 

排位       世代 B 世代 X 世代 Y 世代 

1 結構安全 結構安全 結構安全 

2 售後服務 售後服務 乘坐舒適 

3 乘坐舒適 乘坐舒適 操作方便 

4 操作方便 購買價格 售後服務 

5 品牌形象 操作方便 耐用性 

6 耐用性 外型 外型 

7 口碑 口碑 ABS 

8 ABS 耐用性 口碑 

9 品牌 品牌形象 車身大小 

10 購買價格 車身大小 配備好壞 

資料來源：李文宏(2002) 世代別汽車購買行為 
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