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2222����� 	 � � � � � � ( � �� 	 � � � � � � ( � �� 	 � � � � � � ( � �� 	 � � � � � � ( � � ( � ) * � $ � �� ) * � $ � �� ) * � $ � �� ) * � $ � � ) 3 4 1 $ % &3 4 1 $ % &3 4 1 $ % &3 4 1 $ % &  
£¤ � ¥ ¦ 
 � § � M � � y 
 � � � � � � ¥ ¦ .G  � x p @ ] ± � � � � �.
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5555����� 6 7 8 9 :� 6 7 8 9 :� 6 7 8 9 :� 6 7 8 9 :  
1. G $ � � ä i : �j �k 
2. G $ � � l m : 
�20 n(o) x £ �21-30n  �31-40n 
�41-50n       �51-60n  �61n x p  
3. G $ � � i p ® � : � � q  � � P  � > P r  � 9 s t u  � v w  � � w  
4. G $ � [ ¨ Å Ô x y z : 
�10,000�(o) x £   �10,001~30,000�  �30,001~50,000� 
�50,001~70,000�    �70,001~90,000�  �90,001�x p  
5. G $ � ¦ { | ^ � W } : 
� ~ k � � � }   � C c }  � � � }  � � � }    � � � } (/o C c } ) 
� � � i ¨ �     �  n    � Õ e    � Ì Ù }    �   ¡ _________________ 

 
 
 


