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王⻑添 蜂蜜先⽣堅持的甜味 
2016-06-17  記者 江欣 報導 

 

王⻑添，⽤執著與熱情釀出⽣命的⽥。（江欣／攝）

  凌晨五點，王⻑添推著裝滿⼀罐罐沉重蜂蜜的⼿推⾞，從⼗八尖⼭半⼭腰⼀路推到接近⼭頂
的賞景平台，準備擺攤販賣蜂蜜產品給來登⼭的遊客。到了傍晚⼤部分遊客都離開準備要收攤的

時候，他卻只賣出了⼀杯30元的蜂蜜⽔，還是⺟親買來給他喝的。

  這是「蜂蜜先⽣」創辦⼈王⻑添剛回來接⼿家族事業所遇到的情況，但現在他笑著回憶這些
往事：「沒有遇到這樣的低潮，我不會重新去思考我的出發點，也不會有現在的蜂蜜先⽣。」

  王⻑添退伍後在中華⺠國管理科學學會⼯作，輔導中⼩企業轉型，更經常接觸農業產業鏈的
輔導⼯作。在29歲那年，驚覺⾃⼰的⼯作太過穩定，有想要發展的野⼼，卻⼜礙於在企業之中沒
有辦法隨⼼所欲。⾝為家中養蜂事業第三代的王⻑添，深知養蜂事業的辛苦，決定利⽤在⼯作所

學，毅然辭職回到新⽵縣關⻄鄉創辦⾃⼰的品牌「蜂蜜先⽣」。⼀個全台灣唯⼀標⽰⽣產履歷、

⾃產⾃銷、將蜂蜜變成精品來推銷的品牌。

「想做⼀件事，就要把他做到最好。」

  王⻑添本來只打算像⽗親過去的⽅式⼀樣販賣蜂蜜，但沒想到回來了才發現蜂蜜的市場比想
像中的還要混亂。「我知道⾃⼰的蜂蜜是好東⻄，但曾經因為我訂的價錢比市⾯上的蜂蜜還便

宜，⽽被⼈懷疑是假貨。」從以前認為是理所當然的純蜂蜜，放到市場裡⾯卻要⾯對參差不⿑的

⽔平⽽變成稀有品。「蜜蜂給我們什麼，我們就該賣給消費者什麼。」這樣的理念讓王⻑添覺得

⾃家的商品比別⼈還要有優勢。

  在建立起「蜂蜜先⽣」這個品牌之前，王⻑添花了將近半年的時間做市場調查，全盤了解全
台灣養蜂事業的現況及品質。他發現蜂蜜的定位很模糊，既不是⺠⽣必需品，但也不算是奢侈

品。對於有錢⼈來說，蜂蜜是種天然且健康的糖分來源，⽽台灣⼈在送禮的時候⼀定會挑好的商

品來贈送。於是他把⾃⼰的蜂蜜定位成企業禮贈品，⾛中⾼精品路線，並特別在商品包裝上花了

不少⼼思。

  「我認為包裝是品牌理念的延伸。」王⻑添的蜂蜜強調簡單、⾃然，商品的外包中更是秉持
「簡單健康」和「綠⾊環保」兩個形象，在台灣蜂蜜市場更顯得突出。蜂蜜先⽣的蜂蜜不只是通

過SGS合格檢驗，並導入「⽣產履歷制度」，讓消費者能在⾃⼰購買的商品上清楚得知採收⽇
期、有效⽇期、採收量與採收地，吃得更安⼼。

  對於品牌與品質的堅持，不僅讓王⻑添在創業第⼆年就在伴⼿禮展⼀炮⽽紅，更讓⽇本三麗
鷗公司找上⾨來尋求合作，也成為三麗鷗在台灣少數授權給農產品的品牌，讓⼤⼈⼩孩都喜歡的
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Hello Kitty躍然於商品包裝之上。

成功背後的辛苦

  但王⻑添的成功過程背後並不是⼀直這麼的順遂。「創立蜂蜜先⽣的第⼀年因為我的觀念錯
誤，其實是很辛苦的。我忘了我並不是回來接家族企業，⽽是創業。創業代表著沒有家族企業的

穩定來源，也沒有家族企業的關係與⼈脈，等於是⼀切重新來過。」所以王⻑添⼀直努⼒參展，

增加⾃⼰品牌的曝光度。

  不過蜂蜜這項產品有許多限制，蜂蜜有固定的產期，並不能像市⾯上的其他產品要多少有多
少，因為這樣經常性的缺貨，導致王⻑添也無法在⼤型通路或是連鎖企業販賣⾃⼰的蜂蜜。

  蜂蜜先⽣也要看老天爺來⽣活。2013年誠品⽣活松菸店開幕之時，蜂蜜先⽣原訂將會進駐
其中⼀個櫃位。這本來會是個打響名聲的好機會，但就在合約簽完、連裝潢都談好的時候，卻因

為那年全台蜂蜜⽋產，他們沒有商品可以販賣，王⻑添只好寫信去告知蜂蜜先⽣將無法進駐松菸

店。

  除了⼤⾃然的考驗外，家裡的⻑輩也不看好王⻑添的蜂蜜先⽣品牌。「剛創業那⼀年的中秋
節，我向家裡其中⼀位在企業當上層主管的⻑輩推薦我的商品，讓他參考⼀下拿我的蜂蜜去當給

客⼾的禮品，但那位⻑輩只回了我⼀句：『我們公司只送有品牌⼤公司的商品。』」

  王⻑添回憶道：「我並不覺得氣餒，我反⽽把它拿來當作⼀個激勵，希望某天那位⻑輩回來
問我我的商品怎麼賣的時候，我能夠回他：『我們的商品只賣給有品牌的⼤公司。』」

對於未來

  「未來不會單純只賣蜂蜜了，雖然我也是被迫開發新的商品。」王⻑添表⽰，從他回來創立
蜂蜜先⽣開始，蜂蜜的市場價格⼀年比⼀年還要⾼，蜂蜜的產量是越來越少，因為商品經常性地

缺貨，讓他必須想辦法找到⼀個可以有穩定獲利的商品。「蜂蜜不能只是再做為原物料來販賣，

⽽是要替他找到更多的附加價值，因為總有⼀天蜂蜜將會變成稀有品。」⽬前正在開發的品項有

化妝品類的⾝體乳與食品類的蜂蜜⽣乳捲。「這些商品⼀定會推出，但不⼀定是近期，因為我很

⿔⽑。」王⻑添笑著表⽰。

  「過去我認為蜂蜜先⽣只是⼀個品牌，但我現在不會把他想成是⼀個品牌，我認為蜂蜜先⽣
就是我在⼯作中形塑出來的樣⼦，他代表著我從我外公和⽗親傳承下來對蜂蜜的堅持。」王⻑添

堅定地說出這句話來。

  「商品這種東⻄不能⼀直跟隨流⾏來做，雖然我是客家⼈，但我不會因為現在流⾏客家風就
硬把客家花布套在我的商品之上。」王⻑添的眼光很⻑，堅持著⾃⼰商品的格調，努⼒去延⻑商

品的⽣命週期，秉持著外公所說：「東⻄是做給⼈吃的，你做食品要有良⼼。」⼀步⼀腳印踏實

地⾛，開拓出屬於⾃⼰的⼀片蜂蜜王國。
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