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創
意
加
值 

禮
品
市
場
再
現
商
機

    

創
意
禮
品
市
場
，
不
僅
為
生
活
帶
來
諸
多
樂
趣
，
也
讓

業
者
收
益
頗
豐
。
在
中
國
大
陸
，
因
為
創
意
禮
品
的
推
波
助

瀾
之
下
，
讓
整
體
禮
品
市
場
規
模
，
每
年
以
百
分
之
十
二
的

速
度
成
長
。
能
創
造
高
附
加
價
值
的
創
意
禮
品
，
更
成
為
禮

品
業
者
獲
利
的
利
基
。

    

所
謂
禮
品
，
涵
蓋
了
各
行
各
業
，
從
日
常
生
活
用
品
到

高
科
技
的3

C

產
品
都
可
以
當
做
禮
品
。
至
於
送
禮
的
時
節
與

場
合
，
則
是
一
年
到
頭
都
有
。
然
而
，
什
麼
樣
的
禮
品
，
才

夠
格
稱
得
上
是
創
意
禮
品
？
在
網
路
上
用
「
創
意
禮
品
」
作

為
關
鍵
字
搜
尋
，
各
式
各
類
標
榜
創
意
的
商
品
俯
拾
皆
是
，

包
括IK

EA

家
具
、
創
意
日
用
品
、
手
工
藝
品
、
玩
具
、
藝
術

文
創
等
。
五
花
八
門
的
網
站
，
都
在
飆
創
意
，
為
的
就
是
讓

自
家
的
禮
品
能
夠
與
眾
不
同
、
提
高
價
格
。

飆
創
意 

禮
品
業
異
軍
突
起

    

未
來
大
師
托
弗
勒 (A

lvin T
offler) 

指
出
：
「
誰
占
領

了
創
意
的
制
高
點
，
誰
就
能
控
制
全
球
。
主
宰
二
十
一
世
紀

商
業
命
脈
的
，
將
是
創
意
！
」
禮
品
市
場
尤
然
。
早
期
的
創

意
禮
品
，
主
要
標
榜D

IY

創
意
，
概
念
簡
單
而
原
始
，
市
場

標
的
為
個
人
消
費
者
，
且
多
集
中
在
手
工
玩
具
、
手
工
禮
品

等
。
對
於
消
費
過
程
的
體
驗
價
值
，
超
過
最
終
的
商
品
購
買

行
為
，
可
說
是 D

IY

禮
品
甚
囂
塵
上
的
主
因
。

    

以
中
國
大
陸
為
例
，
在
出
現
零
星
的D

IY

創
意
後
，
隨
著

更
多
企
業
與
專
業
人
士
的
投
入
，
原
已
乏
善
可
陳
的
中
國
大

陸
禮
品
市
場
再
現
生
機
，
平
均
每
年
成
長
率
為
十
二
％
，
而

創
意
禮
品
，
正
是
推
升
此
波
成
長
的
主
要
動
力
。

    

至
於
歐
美
地
區
，
對
於
文
化
與
生
活
品
質
特
別
重
視
，

近
年
來
環
保
意
識
也
蔚
為
風
潮
，
而
禮
品
市
場
相
對
成
熟
穩

定
。
因
此
，
只
有
求
新
求
變
飆
創
意
、
加
入
文
化
及
環
保
元

素
，
才
能
在
飽
和
的
禮
品
市
場
中
異
軍
突
起
。

功
能
與
設
計 

創
意
兩
大
元
素

    

說
到
創
意
，
首
先
想
到
的
，
應
該
是
功
能
上
的
創
新
。

新
功
能
，
若
能
創
造
新
的
生
活
習
慣
，
便
能
讓
一
般
禮
品
晉

升
創
意
之
列
。
舉
例
來
說
，
隨
著
數
位
時
代
的
來
臨
，
生
活

與
科
技
密
不
可
分
，
消
費
者
對
創
新
科
技
及
相
關
產
品
的
需

求
殷
切
，
這
是
產
品
發
明
、
生
活
型
態
與
消
費
行
為
互
為
因

果
所
造
成
禮
贈
品
巿
場
的
新
趨
勢
。

    

以
智
慧
手
機
為
例
，
隨
著iP

hone

與iP
ad

的
日
趨
普
及
，

愈
來
愈
多
的
消
費
者
，
將
其
相
關
產
品
當
作
贈
禮
。
諸
如
保

護
貼
、
保
護
套
、
播
放
器
、
外
置
電
池
、
承
托
器
、
觸
控

筆
、 

耳
機
等
周
邊
配
件
，
都
成
了
禮
品
新
寵
。
商
機
雖
然

處
處
，
但
競
爭
亦
難
免
。
惟
有
在
品
質
、
外
觀
及
科
技
上
創

新
，
從
消
費
者
角
度
考
慮
其
生
活
需
求
，
並
將
之
融
入
產
品

中
，
才
能
脫
穎
而
出
。

    

除
了
功
能
的
創
新
外
，
若
能
在
使
用
方
式
與
外
觀
設
計

上
別
出
心
裁
，
也
能
讓
產
品
沾
上
創
意
。
以
瓷
器
為
例
，

台
灣
累
積
了
二
十
多
年
的
代
工
實
力
，
法
藍
瓷
自
創
一

格
，
打
破
歐
美
獨
領
風
騷
的
局
面
，
其
「
蝶
舞
」
系
列
贏
得

二
〇
〇
二
年
紐
約
禮
品
展
專
業
買
家
票
選
最
佳
收
藏
第
一

名
，
從
海
外
紅
回
家
鄉
台
灣
。
曉
芳
窯
、
華
陶
窯
等
將
陶
土

帶
入
生
活
，
搭
配
教
學
與
觀
光
事
業
，
發
展
台
灣
本
土
精
緻

文
化
產
業
。

    

創
意
禮
品
的
蓬
勃
發
展
，
是
不
爭
的
事
實
，
也
是
台
灣

禮
品
出
口
廠
商
擺
開
低
價
競
爭
、
進
行
市
場
區
隔
的
有
效
利

器
。
但
創
意
禮
品
市
場
發
展
首
重
人
才
，
近
年
來
，
台
灣
積

極
推
廣
文
創
產
業
，
培
養
創
意
氛
圍
，
值
得
肯
定
。
此
外
，

智
慧
財
產
權
的
保
護
，
對
於
創
意
禮
品
特
別
重
要
，
如
何
加

強
立
法
與
執
法
，
遏
止
仿
冒
歪
風
，
更
須
社
會
各
界
共
同
努

力
。

創
意
禮
品
挖
掘
新
商
機

資
料
來
源
：
《
國
際
商
情
雙
周
刊
》

                

第3
6
5

期
產
業
聚
焦

全
球
之
眼
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西
班
牙
禮
贈
品
設
計 

潮
向
趨
勢 

時
尚
感
動
買
氣

    
相
對
於
亞
洲
國
家
低
成
本
競
爭
威
脅
，
西
班
牙
仍
有
一

些
禮
贈
品
業
者
，
秉
持
多
年
的
傳
統
，
積
極
進
行
創
新
和
品

質
改
善
，
這
些
質
量
和
創
新
背
後
，
所
依
靠
的
因
素
，
就
是

西
班
牙
的
設
計
能
量
，
也
是
目
前
企
業
的
競
爭
優
勢
。

    

隨
著
消
費
市
場
的
時
推
勢
移
與
變
遷
，
全
球
禮
贈
品
產

業
有
了
新
的
詮
釋
與
定
義
，
並
重
新
劃
分
其
品
項
與
種
類
。

根
據
西
班
牙 IFE

M
A
 

國
家
專
業
展
覽
主
辦
機
構
及
禮
品
產

業
同
業
公
會
的
資
料
顯
示
，
凡
商
品
屬
於
下
列
群
聚
品
項
，

皆
為
禮
贈
品
。
如
個
人
隨
身
用
物
品
、
家
居
與
園
藝
用
品
、

紀
念
與
收
藏
物
品
、
文
具
紙
張
與
卡
片
書
籤
等
。

    

傳
統
禮
品
市
場
的
淡
旺
季
往
往
取
決
於
經
濟
環
境
的
好

壞
，
近
幾
年
又
逢
美
國
次
貸
危
機
與
歐
債
金
融
風
暴
的
衝

擊
，
導
致
二
〇
〇
七
年
至
二
〇
一
一
年
西
班
牙
禮
贈
品
市
場

萎
縮
百
分
之
四
十
。
在
這
樣
的
「
逆
」
趨
勢
下
，
卻
意
外
地

激
勵
到
其
他
產
業
，
例
如
紡
織
成
衣
、
五
金
工
具
及
生
技
化

妝
品
等
業
者
，
紛
紛
跨
行
進
軍
禮
贈
品
市
場
；
藉
由
廣
告
宣

傳
來
提
升
產
品
的
禮
贈
元
素
，
並
設
計
精
美
的
包
裝
，
強
調

產
品
的
附
加
價
值
，
成
功
地
取
代
了
裝
飾
性
、
趣
味
性
與
傳

統
習
性
的
禮
贈
品
生
態
，
也
間
接
帶
動
禮
品
市
場
的
買
氣
。

    

其
中
，
最
明
顯
的
案
例
就
是
，
西
班
牙
第
一
服
飾
品
牌

Z
A

R
A

於
二
〇
一
二
年
的
通
路
營
業
額
，
僅
下
降
百
分
之
四

點
四
，
相
較
於
其
他
零
售
百
貨
衰
退
百
分
之
十
二
點
五
，
小

型
連
鎖
店
下
降
百
分
之
十
三
點
八
，
單
一
店
面
減
少
十
一
點

六
，
其
衰
退
幅
度
明
顯
較
少
。

價
格
及
個
性
化 

為
選
購
禮
贈
品
重
要
因
素

    

老
一
輩
的
傳
統
消
費
者
對
禮
贈
品
的
喜
好
，
較
偏
向
國

    

產
及
具
古
典
特
色
的
禮
贈
品
；
現
代
年
輕
族
群
對
禮
品

消
費
，
則
較
喜
愛
流
行
新
潮
與
時
尚
設
計
。
換
言
之
，
簡
約

的
線
條
設
計
、
個
性
化
色
彩
、
新
穎
的
普
普
大
眾
裝
飾
概

念
，
又
兼
具
品
牌
品
質
等
，
都
成
為
現
代
禮
品
加
值
的
重
要

因
素
。
其
實
，
在
西
班
牙
的
禮
贈
品
市
場
，
絕
大
部
份
是
講

究
品
牌
品
質
及
偏
好
傳
統
的
忠
實
消
費
族
群
。
儘
管
市
場
是

如
此
，
但
在
全
球
化
趨
勢
下
，
西
班
牙
的
消
費
者
也
逐
漸
扭

轉
消
費
口
味
和
習
慣
，
但
這
也
造
成
產
品
差
異
化
界
線
模
糊

或
走
向
同
質
化
的
發
展
趨
勢
。
根
據
製
造
商
和
批
發
零
售
商

商
業
協
會
的
資
料
顯
示
，
受
金
融
危
機
的
影
響
，
消
費
者
在

採
購
禮
品
時
，
價
格
已
然
成
為
決
定
採
買
的
最
重
要
因
素
。

通
路
與
行
銷 

實
體
店
與
電
子
商
務
並
行

    

一
般
而
言
，
禮
贈
品
產
業
的
通
路
與
行
銷
管
道
眾
多
，

包
括
大
型
商
場
、
超
市
、
專
賣
店
及
展
銷
會
等
。
製
造
商
可

以
藉
由
大
盤
批
發
商
、
中
間
零
售
商
或
代
理
商
，
來
販
售
其

產
品
至
終
端
消
費
者
。
但
值
得
注
意
的
是
，
此
類
的
傳
統
禮

贈
品
供
應
鏈
似
有
逐
漸
式
微
的
傾
向
，
而
具
有
大
量
購
買
力

和
供
應
充
裕
貨
品
能
力
的
大
型
零
售
通
路
管
道
，
則
相
對
崛

起
。

    

另
外
，
還
有
值
得
關
注
的
是
，
西
班
牙
的
禮
贈
品
銷
售

也
已
邁
向
連
鎖
經
營
模
式
，
這
些
以
連
鎖
經
營
權
方
式
設
置

銷
售
點
的
連
鎖
店
，
通
常
是
設
在
主
要
城
市
的
商
業
中
心
。

在
西
班
牙
開
設
一
家
連
鎖
經
營
店
的
資
金
，
約
四
十
五
至

五
十
平
方
公
尺
的
店
面
，
通
常
需
要
三
萬
歐
元
。

    

近
年
來
，
市
場
競
爭
愈
來
愈
激
烈
，
各
家
業
者
紛
紛
尋

找
新
銷
售
管
道
或
平
台
，
進
行
同
業
、
跨
業
或
異
業
結
盟
。

且
隨
著
網
路
便
捷
普
及
化
，
電
子
商
務
也
逐
漸
成
為
禮
品

業
火
紅
的
行
銷
管
道
。
根
據
統
計
，
二
〇
一
二
年
第
一
季

電
子
商
務
收
入
激
增
為
二
十
四
億
五
千
萬
歐
元
，
明
顯
比

二
〇
一
一
年
同
期
上
升
十
九
點
三
，
成
長
速
度
驚
人
。
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設
計
與
創
新 

為
挹
注
禮
品
業
活
水
源
頭

    

事
實
上
，
西
班
牙
傳
統
禮
品
產
業
早
已
脫
離
過
去
輝
煌

時
代
，
成
為
夕
陽
產
業
，
尤
其
在
近
幾
年
，
許
多
傳
統
禮
贈

品
工
廠
已
紛
紛
關
門
歇
業
，
主
要
歸
因
於
來
自
亞
洲
產
品
在

國
際
市
場
的
競
爭
日
趨
激
烈
。
在
人
力
成
本
較
低
因
素
下
，

全
球
禮
品
的
生
產
重
地
已
悄
悄
轉
移
到
亞
洲
新
興
國
家
，
尤

其
是
中
國
大
陸
早
已
成
為
世
界
領
先
的
禮
品
製
造
國
。

    

這
些
年
來
，
禮
品
產
業
中
的
紀
念
品
，
儘
管
銷
售
明

顯
下
降
，
但
創
新
產
品
的
銷
量
卻
是
提
升
。
以
亞
拉
岡 

( Aragón) 

為
例
，
過
去
具
天
主
教
背
景
的
歐
美
遊
客
會
在
傳

統
紀
念
品
商
店
購
買
宗
教
聖
女P

ilar

肖
像
，
但
近
年
來
的
世

界
各
地
之
遊
客
由
於
宗
教
信
仰
不
同
，
當
地
傳
統
紀
念
品
也

因
此
未
獲
青
睞
，
導
致
銷
售
重
創
百
分
之
三
十
。
有
別
於
其

他
店
家
，
位
於P

ilar

大
教
堂
附
近
的B

asilicos

，
則
以
創
新

掛
帥
，
專
門
銷
售
具
創
意
的
紀
念
品
，
例
如
以P

ilar

聖
女
貞

德
形
狀
設
計
成U

S
B

隨
身
碟
、
乳
膠
玩
具
及
五
顏
六
色
的
大

教
堂
與
毛
絨
羊
肉(peluches de ternasco

)

等
。
事
實
上
，

業
者
以
另
一
種
方
式
改
變
經
營
模
式
，
並
運
用
傳
統
宗
教
元

素
結
合
新
技
術
，
加
入
設
計
理
念
，
也
是
讓
企
業
導
入
國
際

化
的
有
效
方
式
。

出
口
與
需
求 
亞
洲
帶
動
禮
品
外
銷
逆
勢
成
長

    

至
於
外
銷
方
面
，
在
二
〇
〇
七
年
以
前
，
西
班
牙
禮
贈

品
主
力
拓
銷
國
家
依
序
為
法
國
、
葡
萄
牙
、
義
大
利
、
英

國
、
德
國
、
比
利
時
、
美
國
、
墨
西
哥
及
日
本
，
迄
今
則
以

中
國
大
陸
、
義
大
利
、
德
國
、
法
國
、
葡
萄
牙
、
土
耳
其
、

波
蘭
、
荷
比
盧
及
英
國
為
目
標
市
場
。
根
據
西
班
牙
外
貿

推
廣
機
構IC

E
X

統
計
資
料
顯
示
，
儘
管
受
到
歐
債
衝
擊
，

二
〇
〇
九
年
外
銷 

金
額
為
一
百
億
歐
元
，
二
〇
一
二
年
外

銷
金
額
卻
逆
勢
上
揚
，
總
計
達
一
百
三
十
億
歐
元
。

32



Ｃ
Ｈ
Ｉ
Ｎ
Ａ

大
陸
禮
品 

朝
奢
侈
化
及
客
製
化
發
展

    
中
華
文
化
重
視
禮
尚
往
來
，
禮
品
在
日
常
生
活
和
工
作

往
來
中
有
著
不
可
忽
略
的
地
位
。
一
份
擁
有
獨
特
創
意
設

計
、
精
美
外
包
裝
的
禮
品
無
疑
更
加
發
揮
它
通
行
證
的
作

用
。
在
經
濟
成
長
快
速
的
中
國
大
陸
，
消
費
者
越
來
越
注
重

創
意
與
美
感
，
以
及
禮
品
所
能
創
造
的
獨
特
性
與
價
值
感
。

在
物
質
和
精
神
文
明
都
高
度
發
展
的
今
天
，
面
對
更
為
挑
剔

的
消
費
者
，
幾
乎
所
有
的
禮
品
融
入
了
更
多
創
意
和
美
學
內

涵
，
這
已
經
成
為
暢
銷
與
否
的
先
決
條
件
。
在
中
國
大
陸
，

禮
品
的
獨
特
性
和
客
製
化
已
成
為
吸
引
市
場
消
費
者
青
睞
的

關
鍵
。

大
陸
禮
品
市
場
分
三
大
區
塊

    

中
國
大
陸
禮
品
市
場
大
致
上
可
區
分
為
生
日
禮
品
、
節

慶
禮
品
與
商
務
禮
品
等
三
大
部
份
。
一
為
生
日
禮
品
市
場
，

受
人
口
成
長
影
響
，
單
就
中
國
大
陸
目
前
相
對
消
費
水
準
較

高
的
都
市
人
口
來
做
估
算
，
二
〇
一
一
年
中
國
大
陸
大
城
市

人
口
已
有
六
．
九
一
億
人
，
以
每
人
每
年
生
日
禮
品
花
費
人

民
幣
一
百
元
計
算
，
每
年
生
日
禮
品
的
市
場
至
少
約
人
民
幣

六
百
九
十
一
億
。
可
觀
察
城
市
居
民
的
平
均
文
教
娛
樂
的
支

出
正
以
極
為
快
速
的
方
式
成
長
，
所
以
中
國
大
陸
的
生
日
禮

品
市
場
可
以
說
是
一
個
非
常
值
得
耕
耘
的
市
場
。

    

二
則
是
節
慶
禮
品
市
場
，
東
西
文
化
交
流
創
商
機
，
豐

富
的
民
族
傳
統
節
日
是
中
華
文
化
不
可
缺
少
的
重
要
組
成
部

分
，
在
傳
統
的
重
要
節
日
，
大
部
分
人
少
不
了
以
送
禮
來
表

達
心
意
。
另
外
，
隨
著
東
西
文
化
交
流
日
趨
密
切
，
一
些
西

方
節
日
，
在
中
國
大
陸
日
漸
由
時
髦
變
成
習
慣
，
也
變
成
禮

品
市
場
的
重
要
節
日
。

    

最
後
則
是
商
務
禮
品
市
場
，
企
業
影
響
力
龐
大
，
高
度

競
爭
市
場
化
的
中
國
大
陸
，
在
商
務
合
作
上
的
人
脈
經
營
也

趨
於
積
極
，
開
創
出
一
個
全
新
而
巨
大
的
商
務
禮
品
市
場
。

以
中
國
大
陸
主
要
行
業
企
業
家
數
來
分
析
，
二
〇
一
一
年
大

型
行
業
的
企
業
家
數
超
過
五
十
六
萬
家
，
以
每
家
企
業
年
平

均
消
費
約
人
民
幣
一
萬
元
的
禮
品
來
計
算
，
企
業
商
務
禮
品

年
需
求
量
也
大
於
人
民
幣
五
十
六
億
元
。

    

事
實
上
，
中
國
大
陸
並
沒
有
禮
品
市
場
的
正
式
公
開
數

據
，
只
能
從
側
面
分
析
。
據
中
國
禮
品
產
業
研
究
院
提
供
的

專
業
數
據
顯
示
，
單
就
團
體
的
每
年
禮
品
需
求
就
有
人
民
幣

兩
千
六
百
二
十
九
億
元
，
如
果
能
夠
掌
握
其
在
地
禮
品
的
消

費
趨
勢
，
將
有
很
大
的
機
會
能
夠
賺
取
可
觀
的
利
潤
。

奢
侈
品
與
客
製
化
趨
勢
盛
行

    

奢
侈
品
禮
品
饋
贈
的
盛
行
是
中
國
大
陸
禮
品
市
場
不

同
於
歐
美
日
韓
的
一
個
顯
著
特
徵
。
在
二
〇
一
〇
年
與

二
〇
一
一
年
兩
年
，
送
禮
主
導
的
消
費
占
中
國
大
陸
奢
侈
品

消
費
的
總
額
超
過
百
分
之
三
十
。Louis V

uitton

、C
H
A
N
EL

和G
ucci

是
目
前
最
受
歡
迎
的
三
個
奢
侈
品
牌
，
其
所
帶
來

身
份
區
隔
的
尊
榮
感
是
人
們
樂
於
贈
送
的
一
個
重
要
原
因
。

把
奢
侈
品
作
為
商
務
禮
品
，
可
以
體
現
贈
與
者
的
品
位
和
社

會
地
位
，
也
可
以
讓
收
禮
者
感
受
到
被
重
視
和
尊
敬
。
這
顯

示
在
中
國
大
陸
，
當
消
費
者
在
選
擇
禮
品
時
，
禮
物
本
身

所
能
帶
來
的
抽
象
感
已
經
超
越
價
格 

成
為
首
要
考
量
。
另

外
，
客
製
化
也
是
新
趨
勢
。
高
階
客
製
化
的
不
僅
是
金
銀
產

品
，
很
多
奢
侈
品
品
牌
都
藉
由
客
製
化
來
吸
引
顧
客
，
務
求

最
大
化
滿
足
受
禮
者
個
性
化
的
實
現
。

送
禮
哲
學
講
究
品
味
與
面
子

    

中
國
大
陸
的
中
高
階
禮
品
消
費
滿
足
經
濟
學
所
說
的

「
吉
芬 (G

iffen)

現
象
」
。
一
般
來
說
，
根
據
需
求
法
則
，

一
項
商
品
的
價
格
與
需
求
量
會
呈
反
向
變
動
關
係
，
即
價
格

上
漲
時
，
需
求
就
會
下
降
。
如
果
價
格
上
升
，
需
求
卻
也
隨

之
增
加
時
，
經
濟
學
家
們
將
這
種
有
悖
需
求
法
則
的
商
品
稱

做
「
季
芬
財
」(G

iffen G
o
o
d
s)

。
中
國
大
陸
的
中
高
階
禮

品
消
費
者
的
考
量
不
在
於
商
品
的
本
質
屬
性
和
實
用
性
，
而

是
在
於
禮
品
本
身
的
象
徵
意
義
。
對
於
送
禮
人
和
收
禮
人
來

說
，
送
的
是
品
味
，
受
的
是
面
子
。
建
議
欲
拓
展
中
國
大

陸
禮
品
市
場
的
台
灣
廠
商
，
可
針
對
現
有
的
產
業
與
消
費
趨

勢
，
增
加
產
品
的
科
技
含
量
和
外
觀
設
計
，
以
塑
造
產
品
中

高
級
的
品
牌
形
象
。
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韓
國
禮
品
文
具 

文
化
創
意
當
道

    
隨
著
韓
國
國
民
所
得
提
高
，
禮
品
文
具
市
場
也
產
生
巨

大
的
變
化
。
尤
其
，
韓
國
消
費
者
對
產
品
的
需
求
已
不
僅
止

於
低
價
，
產
品
的
品
質
與
設
計
更
成
為
消
費
者
的
主
要
購
買

因
素
，
特
別
是
注
重
精
緻
獨
特
、
新
奇
稀
少
的
創
意
禮
品
文

具
。

 
 
 
 

根
據
「
韓
國
文
具
產
業
工
業
協
同
組
合 

(K
o
re

a 

Stationery Industry C
ooperative)

」
資
料
顯
示
，
韓
國
禮
品

文
具
產
業
進
出
口
規
模
雖
然
在
二
〇
一
〇
年
超
過
十
億
美

元
，
但
是
受
到
世
界
經
濟
不
景
氣
及
歐
元
區
經
濟
危
機
等
因

素
影
響
，
近
二
年
禮
品
文
具
進
出
口
規
模
逐
年
減
少
，
韓
國

禮
品
文
具
產
業
遭
遇
新
的
挑
戰
。
加
上
韓
國
又
受
到
不
動
產

市
場
停
滯
、
消
費
者
物
價
上
升
等
的
因
素
影
響
，
導
致
韓
國

國
內
的
消
費
萎
縮
，
禮
品
文
具
這
類
非
民
生
必
需
品
受
到
衝

擊
相
對
較
大
。

高
單
價
文
具 

受
上
班
族
青
睞

    

紙
材
文
具
類
、
筆
類
及
辦
公
器
具
類
等
為
韓
國
主
要
進

口
文
具
產
品
。
在
這
之
中
，
高
品
質
、
高
單
價
的
紙
材
文

具
類
及
筆
類
的
進
口
量
呈
現
逐
漸
增
加
趨
勢
。
據
韓
國H

o
t 

T
racks

、T
en by T

en

等
知
名
文
具
連
鎖
店
統
計
，
德
國
品
牌

L
euchtturm

e

筆
記
本
和
美
國Franklin

、M
o
leskine

等
產
品

的
銷
售
量
最
高
，
也
得
到
滿
意
的
銷
售
成
績
。
教
保
文
庫
文

具
禮
品
銷
售
經
理
分
析
，
高
級
文
具
的
主
要
消
費
群
為
二
十

歲
至
三
十
歲
上
班
族
，
現
代
上
班
族
對
潮
流
及
流
行
非
常
敏

感
，
想
要
透
過
使
用
的
文
具
來
表
現
自
我
品
味
及
風
格
，
在

此
類
族
群
的
影
響
下
，
預
計
今
後
高
級
文
具
進
口
產
品
的
銷

售
量
將
會
持
續
增
加
。

韓
國
文
具
品
牌
商 

三
強
鼎
立

    

韓
國
進
口
的
文
具
產
品
來
源
，
可
分
為
原
子
筆
及
麥
克

筆
，
以
及
紙
材
帳
簿
、
信
紙
及
日
記
簿
。
根
據
韓
國
文
具
流

通
業
協
同
組
合
資
料
，
目
前
韓
國
約
有
十
七
家
文
具
禮
品
加

盟
企
業
，
去
年
營
業
額
達
到
八
千
兩
百
七
十
三
億
韓
元 (

約

七
億
五
千
萬
美
元)

。

    

至
於
韓
國
的
品
牌
文
具
通
路
在
哪
裡
？
主
要
的
銷
售
通

路
為
加
盟
店
、
大
型
賣
場
及
網
路
虛
擬
市
場
等
。
知
名
度

最
高
的
三
大
文
具
品
牌
分
別
為M

o
rning G

lo
ry

、A
lpha

、
B
arunson

。
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韓
國
三
大
文
具
品
牌
之
一
的M

o
rn

in
g
 G

lo
ry

創
立

於
一
九
八
一
年
，
同
時
也
是
韓
國
的
一
百
大
加
盟
連
鎖

店
之
一
，
國
內
及
海
外
共
有
三
百
七
十
二
個
連
鎖
店
。

一
九
八
七
年
創
立
的A

lp
h
a
 S

ta
tio

n
e
ry M

a
rt

為
韓
國

最
大
的
文
具
流
通
商
，
亦
為
品
牌
知
名
度
最
高
的
文
具

商
，
尤
其
最
受
二
十
歲
至
三
十
歲
女
性
上
班
族
的
歡
迎
。

一
九
八
五
年
創
立
的B

arunso
n

則
是
在
韓
國
最
先
把
「
卡

通
人
物
概
念
」
應
用
到
文
具
的
廠
商
，
該
公
司
設
計
的

M
ask M

an

及Little T
om

m
y

等
卡
通
人
物
為
最
受
新
一
代
年

輕
人
歡
迎
的
人
物
造
型
，
亦
經
營
遊
戲
及
電
影
等
文
化
資

訊
領
域
。

消
費
轉
變 

創
意
禮
品
文
具
通
路
商
崛
起

    

隨
著
時
代
潮
流
的
變
化
，
注
重
品
牌
的
傳
統
消
費
者

心
態
已
漸
漸
轉
變
，
新
一
代
的
年
輕
消
費
者
開
始
注
重
個

性
化
及
感
性
化
，
追
求
另
類
新
潮
、
精
緻
小
巧
的
個
性
商

品
。
為
了
滿
足
這
類
新
一
代
消
費
者
的
需
求
，
出
現
了
如

T
en B

y T
en

、1
3
0
0
k

、A
rt B

ox

、K
osney

等
創
意
禮
品
文

具
廠
商
，
同
時
也
威
脅
著
歷
史
悠
久
的
品
牌
文
具
商
。

    T
e
n
 B

y T
e
n

為
韓
國
主
要
網
路
創
意
禮
品
文
具
通

路
商
，T

en
 B

y T
en

含
義
為
「
有
我
喜
歡
的
十
種
款
式

(style)

、
十
種
產
品
」
，
該
網
站
銷
售
能
滿
足
個
人
風
格
的

各
式
各
樣
商
品
，
為
韓
國
最
大
文
具
禮
品
網
路
銷
售
商
。

1
3
0
0
K

亦
為
韓
國
主
要
創
意
禮
品
專
賣
店
，
受
到
二
十
歲

至
三
十
歲
單
身
女
性
歡
迎
。
二
〇
〇
八
年
跟
台
灣C

N
C
2

公
司
合
作
，
目
前
也
與
日
本
、
中
國
大
陸
、
美
國
等
的
創

意
文
具
及
禮
品
公
司
合
作
。A

rt B
o
x

是
在
韓
國
銷
售
創
意

禮
品
及
文
具
，
被
韓
國
中
小
企
業
廳
獲
選
為
優
秀
企
業
，

近
年
業
績
急
速
成
長
，
營
業
額
約
四
百
四
十
四
億
韓
元(

約

四
千
〇
五
十
一
萬
美
元)

。K
o
sn

ey

創
意
禮
品
文
具
專
賣

店
，
則
主
要
銷
售
生
活
用
品
及
創
意
文
具
禮
品
，
在
首
爾

市
明
洞
區
的K

osney

一
天
訪
問
人
次
約
兩
萬
人
。

搶
進
韓
國
市
場 
創
意
才
是
王
道

    

據
韓
國
統
計
廳
調
查
統
計
，
韓
國
進
口
禮
品
文
具
占
總

文
具
市
場
的
百
分
之
三
十
至
百
分
之
四
十
，
由
此
可
見
市

場
仍
有
佷
大
的
拓
展
空
間
。
針
對
拓
銷
建
議
，
為
了
有
效

拓
展
國
際
市
場
，
台
灣
廠
商
除
注
重
在
實
用
性
、
方
便
性

及
舒
適
之
外
，
需
掌
握
流
行
趨
勢
，
加
強
研
發
具
有
獨
特

性
、
多
樣
性
的
創
意
禮
品
文
具
。
並
且
應
積
極
研
析
市
場

資
訊
，
除
蒐
集
市
場
動
向
及
流
行
訊
息
外
，
更
應
蒐
集
競

爭
者
新
產
品
資
訊
，
以
探
索
國
際
趨
勢
。
此
外
，
可
藉
由

參
加
國
際
展
覽
，
推
廣
台
灣
優
質
禮
品
文
具
之
精
緻
、
創

意
、
設
計
風
格
之
品
牌
，
進
而
了
解
韓
國
市
場
通
路
接
受

度
及
韓
國
的
消
費
文
化
與
習
性
，
以
尋
求
更
多
新
商
機
。
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孟
加
拉
禮
品 

充
滿
傳
統
文
化
風
情 

    
自
古
以
來
禮
多
人
不
怪
，
文
化
古
國
，
送
禮
的
文
化
更

是
深
奧
。
深
受
印
度
文
化
及
伊
斯
蘭
教
義
影
響
的
孟
加
拉
，

逢
年
過
節
、
婚
喪
喜
慶
，
贈
禮
自
是
不
能
少
。
根
據
聯
合
國

統
計
，
孟
加
拉
近
半
數
人
口
生
活
在
貧
窮
線
之
下
，
但
若
遇

到
需
要
送
禮
的
場
合
，
總
會
在
自
身
能
力
範
圍
內
表
達
心

意
。
以
伊
斯
蘭
宗
教
節
慶
為
例
，
每
年
最
大
的
兩
個
節
日
，

開
齋
節
與
宰
牲
節
，
如
同
華
人
世
界
的
農
曆
新
年
般
，
互
贈

親
朋
好
友
禮
物
不
可
少
。

贈
禮
習
慣 

因
節
慶
的
不
同
而
有
所
區
隔

    

由
於
傳
統
社
會
中
一
年
採
買
服
飾
次
數
不
多
，
故
購
買

衣
物
作
為
禮
品
最
常
見
，
再
加
上
孟
加
拉
紡
織
產
品
量
豐
，

贈
送
衣
物
堪
稱
最
經
濟
實
惠
的
選
擇
，
尤
以
傳
統
服
飾
，
女

性
如Saree(

莎
麗) 

和
三
件
式
長
版
套
裝
的Shalw

ar K
am

eez

為
多
；
男
性
為P

a
n
ja

b
i

套
裝
亦
為
三
件
式
長
版
套
裝
或

K
urta

等
為
主
。
而
宰
牲
節
最
普
遍
的
贈
品
即
為
依
據
伊
斯
蘭

教
義
宰
殺
之
牛
羊
肉
，
根
據
伊
斯
蘭
教
義
，
宰
牲
之
肉
品
依

固
定
比
例
，
分
送
給
家
人
、
親
戚
及
貧
窮
之
人
民
，
表
達
分

享
互
惠
之
意
。

    

由
於
傳
統
節
日
假
期
為
期
數
天
，
期
間
至
親
朋
好
友
家

相
互
拜
訪
，
最
受
歡
迎
最
普
遍
的
伴
手
禮
以
發
酵
牛
乳
為
主

要
原
料
的
傳
統
甜
食
，
甜
度
偏
高
，
除
傳
統
節
日
，
不
論
婚

喪
喜
慶
或
是
親
友
間
居
家
拜
訪
，
屬
最
常
見
的
禮
品
，
價
格

則
以
成
份
不
同
而
有
所
區
別
。
經
濟
情
況
較
好
之
孟
加
拉
人

民
，
在
一
些
重
要
場
合
中
，
也
喜
好
贈
送
貴
重
禮
物
。

跟
隨
國
際
潮
流 

是
孟
加
拉
年
輕
人
追
求
方
向

    

雖
然
孟
加
拉
被
聯
合
國
列
入
低
度
開
發
國
家
，
但
國
際

流
行
事
物
觀
念
亦
是
孟
加
拉
年
輕
一
代
追
求
的
方
向
。
台
灣

品
牌
的
筆
記
型
電
腦
華
碩
和
宏
碁
，
在
孟
加
拉
皆
設
有
代

理
及
店
面
；A

pple 

系
列
產
品
亦
十
分
普
遍
，
南
韓
三
星
及

L
G

，
以
及
日
本
新
力
之
各
種3

C

產
品
應
有
盡
有
，
這
類
產

品
均
是
孟
加
拉
年
輕
一
代
最
受
歡
迎
的
理
想
受
贈
及
贈
送
選

擇
。

    

除
此
之
外
，
傳
統
服
飾
為
吸
引
年
輕
的
孟
加
拉
消
費

者
，
亦
開
發
類
似K

u
so

風
格
的
新
潮
流
傳
統
服
裝
，
如

A
rrong

、B
angla M

ela

、K
alo Shada

、Jatra

及R
ang

等
當

地
著
名
品
牌
服
飾
店
；
該
類
型
商
店
亦
販
售
自
行
開
發
的
各

類
特
色
手
工
藝
品
或
小
型
家
飾
，
由
於
風
格
獨
特
，
不
僅
深

受
當
地
民
眾
歡
迎,

更
是
旅
居
國
外
孟
加
拉
人
或
到
訪
孟
國

外
國
訪
客
必
去
之
處
。

孟
加
拉
獨
具
風
味
禮
品 

有
自
己
的
創
意

    

在
外
國
人
的
眼
中
，
孟
加
拉
風
味
之
創
意
禮
贈
品
產
品

相
當
廣
泛
。
常
見
的
有
當
地
有
名
的
人
力
三
輪
車
和
電
動
三

輪
車
縮
小
之
迷
你
版
模
型
，
是
孟
加
拉
相
當
有
名
的
平
民
文

化
藝
術
；
利
用
農
產
品
剩
餘
物
，
做
出
竹
製
藤
編
或
木
刻
之

手
工
藝
術
品
或
器
皿
；
孟
加
拉
婦
女
們
的
手
上
功
夫
為
傳
統

手
工
刺
繡
產
品
被
應
用
在
服
裝
、
家
用
紡
織
品
及
女
性
用
商

品
，
在
南
亞
地
區
亦
相
當
出
名
。
陶
土
燒
成
之
器
皿
，
在
講

究
環
保
回
歸
純
樸
生
活
之
現
代
社
會
中
，
亦
掀
起
一
股
愛
用

之
旋
風
。
有
百
川
之
國
稱
號
的
孟
加
拉
，
以
蘊
孕
天
然
淡
水

珍
珠
為
名
，
並
且
一
直
被
視
為
傳
統
飾
品
，
由
於
價
格
合
理

而
十
分
受
到
外
國
訪
客
喜
好
，
亦
成
為
禮
贈
品
首
選
之
一
。

此
外
，
真
皮
貨
源
豐
富
，
除
了
促
進
孟
加
拉
真
皮
相
關
產
業

發
展
，
更
帶
動
了
真
皮
產
品
在
孟
加
拉
的
市
場
。
由
於
平
均

價
格
較
低
，
亦
是
外
國
訪
客
喜
好
採
買
的
產
品
之
一
。

台
商
拓
銷 

首
重
當
地
文
化
及
交
易
模
式

    

由
於
孟
加
拉
民
生
工
業
尚
屬
起
步
階
段
，
禮
品
工
業
加

工
處
理
精
緻
度
及
外
包
裝
技
術
等
尚
待
改
善
，
因
此
較
大
眾

化
的
禮
品
，
如
送
禮
常
選
購
之
文
具
玩
具
、
半
寶
石
或
寶
石

裝
飾
擺
飾
品
、
客
製
化
紀
念
品
、
高
級
手
表
等
國
際
級
精
品

等
都
需
自
國
外
進
口
。
上
述
商
品
在
孟
加
拉
被
視
為
奢
侈
進

口
品
，
進
口
關
稅
反
應
在
市
場
零
售
價
上
，
不
是
一
般
老
百

姓
的
平
日
消
費
。

    

而
孟
加
拉
自
製
充
滿
民
族
風
味
的
商
品
，
與
台
灣
風
俗

民
情
恰
巧
不
同
，
亦
較
符
合
台
灣
市
場
中
喜
好
民
族
風
或
是

崇
尚
純
樸
生
活
風
格
的
消
費
產
品
。
惟
需
注
意
該
類
產
品
外

銷
者
有
可
能
不
具
備
國
際
貿
易
交
易
常
識
，
易
造
成
溝
通
上

誤
會
及
糾
紛
。
再
者
，
許
多
商
品
在
孟
加
拉
的
鄉
村
內
製

造
，
鄉
村
居
民
對
遵
守
交
貨
期
尚
無
較
成
熟
觀
念
，
面
對
此

等
不
利
因
素
需
先
有
心
理
準
備
。
買
賣
時
付
款
更
應
特
別
小

心
，
許
多
孟
加
拉
傳
統
商
人
傾
向
現
金
交
易
，
在
未
取
貨
前

最
好
不
要
先
付
清
貨
款
。
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烏
克
蘭
傳
統
工
藝
禮
贈
品
需
求
高

    
在
經
濟
不
景
氣
的
衝
擊
下
，
烏
克
蘭
人
對
價
廉
的
禮
贈

品
變
得
較
感
興
趣
，
再
加
上
對
禮
品
實
用
性
及
獨
特
性
關
注

愈
來
愈
強
烈
，
造
就
創
意
禮
品
的
需
求
也
相
對
提
高
。
雖
然

二
〇
一
〇
至
二
〇
一
一
年
烏
克
蘭
經
濟
景
氣
低
迷
，
惟
禮
品

市
場
仍
不
斷
擴
大
。
目
前
，
烏
克
蘭
最
受
歡
迎
的
禮
贈
品
包

括
工
藝
品 (

如
套
娃
及 P

etriko
vskiy

式
藝
術
的
工
藝
品)

、

珍
貴
飾
品
及
手
工
音
樂
盒
等
。

創
意
禮
贈
品 

較
受
歡
迎

    

禮
物
是
一
種
表
達
尊
敬
及
友
誼
的
方
法
之
一
，
禮
物
代

表
的
不
但
是
購
買
力
，
更
是
誠
意
、
愛
及
關
切
。
在
烏
克

蘭
，
一
般
在
過
節
、
過
生
日
及
與
生
意
上
的
合
作
對
象
碰
面

時
，
都
會
饋
贈
禮
物
。

    

烏
克
蘭
禮
品
業
到
目
前
為
止
，
還
沒
有
自
身
行
業
的
統

一
標
準
及
制
度
，
都
是
按
照
該
件
禮
品
原
來
所
屬
的
行
業
標

準
來
分
類
。
例
如
一
條
毛
巾
，
可
以
當
做
禮
品
，
但
同
時
也

是
一
件
普
通
紡
織
品
。
不
過
不
確
定
的
行
業
分
類
標
準
似
乎

並
不
影
響
消
費
者
的
禮
物
選
擇
。
事
實
上
，
每
個
人
需
求
不

同
，
因
此
禮
品
行
業
涉
及
的
層
面
也
較
廣
。
烏
克
蘭
人
對
禮

品
的
實
用
性
及
個
性
化
的
關
注
愈
來
愈
強
烈
，
大
家
都
希
望

自
己
送
出
去
的
禮
品
能
夠
與
眾
不
同
，
這 

使
禮
品
業
開
始

重
視
創
意
、
豐
富
自
身
產
品
，
以
迎
合
市
場
需
求
。

銷
售
通
路 

連
鎖
開
始
發
展

    

目
前
，
烏
克
蘭
銷
售
禮
贈
品
的
通
路
大
致
分
為
三
種
：

第
一
種
是
銷
售
時
尚
品
的
專
賣
店
，
如
銀
製
品
、
青
銅
及
陶

瓷
製
成
的
時
尚
品
，
大
部
分
是
從
歐
洲
國
家
進
口
；
第
二
種

是
銷
售
禮
贈
品
專
賣
店
；
第
三
種
是
銷
售
禮
贈
品
的
超
市
部

門
。

    

此
外
，
烏
克
蘭
禮
品
產
業
的
連
鎖
經
營
模
式
也
開
始
逐

漸
發
展
，
惟
目
前
仍
處
於
發
展
階
段
中
。
連
鎖
經
營
有
兩

點
優
勢
：
一
、
品
牌
統
一
可
節
省
廣
告
費
用
。
二
、
客
戶

的
信
賴
感
和
安
全
感
都
會
增
加
。
然
而
，
烏
克
蘭
很
少
有

專
門
銷
售
禮
品
的
連
鎖
商
店
，
其
中
出
現
最
早
的
是S

o
yuz 

G
alerey(

一
九
九
九
年)

、Ekspeditsiya

等
禮
品
連
鎖
店
。

傳
統
工
藝
禮
品 

需
求
增
加

    

烏
克
蘭
主
要
以
文
化
藝
術
工
藝
品
著
稱
，
傳
統
工
藝
品

一
直
是
烏
克
蘭
饋
贈
禮
品
的
重
要
組
成
部
分
。
隨
著
近
年
來

文
化
需
求
的
增
加
，
此
類
產
品
的
銷
售
率
亦
大
幅
提
高
。
踏

上
基
輔
古
老
的
文
化
街
－
安
德
烈
斜
坡
，
充
滿
了
各
式
各
樣

民
族
特
色
的
工
藝
品
。

    

在
這
些
琳
瑯
滿
目
的
藝
術
品
中
，
一
種
形
狀
相
似
、

大
小
不
同
、
彩
色
木
頭
娃
娃
特
別
引
人
注
意
，
稱
之
「
套

娃
」
。
套
娃
是
烏
克
蘭
特
產
木
製
玩
具
，
目
前
是
最
受
歡
迎

的
烏
克
蘭
禮
贈
品
之
一
。
兩
手
上
下
一
擰
，
木
娃
就
會
分
成

兩
半
，
在
分
成
兩
半
的
木
娃
裡
又
會
出
現
一
個
一
模
一
樣
的

和
小
姑
娘
或
者
小
夥
子
的
小
木
娃
。
套
娃
通
常
呈
圓
柱
形
，

最
普
通
的
圖
案
是
一
個
穿
著
民
族
服
裝
的
姑
娘
，
一
般
是
根

據
童
話
中
的
人
物
形
象
做
成
，
稱
為
「
瑪
特
廖
什
卡
」
，
這

也
成
為
此
種
娃
娃
的
通
稱
。
據
說
瑪
特
廖
什
卡
以
前
指
的
是

非
常
時
髦
的
女
人
名
字
，
且
與
拉
丁
語m

ater(

母
親) 

發
音

很
接
近
，
含
有
在
偉
大
母
親
關
心
下
的
溫
暖
家
庭
之
意
。

不
僅
要
有
創
意 

還
要
文
化
內
涵

    

除
套
娃
外
，
一
直
深
受
人
們
喜
愛
的
尚
有P

etriko
vskiy

式
藝
術
的
工
藝
品
。
該
工
藝
品
源
自
於
兩
百
三
十
年
前
在
烏

克
蘭
東
部
的 P

etriko
vskiy

式
藝
術
，
不
僅
充
滿
創
意
，
更

充
滿
了
文
化
的
內
涵
。
最
初
人
們
用
蛋
黃
及
果
汁
製
成
的
染

料
進
行
漆
房
子
的
競
賽
。
誰
在
住
處
上
的
圖
案
漆
得
最
美
，

誰
便
為
第
一
名
。P

etrikovskiy

式
藝
術
反
應
著
斯
拉
夫
人
及

居
住
在
烏
克
蘭
其
它
民
族
的
文
化
與
風
俗
。

    

隨
著
時
間
演
進
，
此
種
藝
術
變
成
一
種
專
業
的
工
藝
。

目
前
烏
克
蘭
有
許
多
此
方
面
的
高
級
美
術
工
藝
師
用
手
繪
的

方
式
繪
製
在
木
雕
、
瓷
器
等
禮
品
上
，
再
進
行
燒
製
，
形
成

創
意
和
具
有
文
化
內
涵
的P

etrikovskiy

式
禮
品
。

    

同
樣
，
在
創
意
禮
品
中
，
手
工
音
樂
盒
也
是
一
種
特

色
，
音
樂
盒
一
直
被
認
為
給
戀
愛
中
的
人
帶
來
浪
漫
及
豪
華

的
感
覺
，
打
開
音
樂
盒
，
就
可
以
欣
賞
美
妙
聲
音
，
不
但
可

當
成
珍
貴
裝
飾
品
，
而
且
具
美
化
環
境
作
用
，
其
外
觀
、
形

狀
及
音
樂
通
常
是
可
以
訂
做
。
目
前
烏
克
蘭
市
場
上
有
很
多

種
手
工
音
樂
盒
，
無
論
是
進
口
或
是
當
地
工
藝
師
製
做
的
都

很
受
歡
迎
。
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